VAKST DIN
PIPELINE OG
SALGSTRAGT
FRALEADSTIL

SALGSM@DER

Med vores B2B Marketing Framework® far du

implementeret og eksekveret en kommerciel salgs- og
marketingstrategi, som giver dig brandvarme leads og
bedre salgsmader.




Malgruppe

B2B MARKETING
FRAMEWORK®

Med Mindmills framework er det slut med at
opfinde den dybe tallerken hver gang.

Ved at kambinere det bedste fra inbound
marketing, marketing automation og mal-
rettet leadgenerering bygger vi resultatska-
bende digitale strategier, som giver vaekst og
mere forretning pa bade kort og lang sigt.

Vores succesfulde framework nedbryder
barriererne mellem salg og marketing og

skaber et fundament for samarbejde og
feelles malszetninger.

Resultatet er flere brandvarme leads til salgs-
afdelingen, flere loyale kunder, et steerkere
brand, veekst og mere forretning.

Frameworket er udviklet pd baggrund af &rs
erfaring pa tveers af brancher, industrier og
landegreenser.

KONTAKT DE MEST
AKTIVE LEADS
Leads FRA MALGRUPPE TIL
Konvertér malgruppen VARME LEADS Frank Jakobsen
til salgsemner Paints Business Development
Manager
TIf.: +45 23 83 49 86
E-mail: frank@bdm.dk
@ Stilling: Manager
LinkedIn LinkedIn

Varme leads

e mest

eemner

Leadstadie: Salgskvalificeret lead



B2B MARKETING FRAMEWORK®

DE 3 PRIMARE STEPS | DIGITALT SALG OG MARKETING

DIGITALT MARKETING KORT FORKLARET

Du far her et indblik i, hvad der sker i praksis i et digitalt marketing setup, og hvilke elementer, der
er nedvendige for at fa succes med B2B salg og marketing.

Mindmill - Leads to business X

#1SELVE LEADGENERERINGEN

Leadkampagnen igangseettes averfor den udvalgte malgruppe. Kam-

Download Brochure

pagnens formal er at f& permissions fra relevante beslutningstagere.

Leads genereres pa kanaler som:
« LinkedIn

» Facebook
« Google

Du far oplysninger som: navn, titel, virksomhed, e-mail og telefonnummer.

INFORMATIONSS@GENDE

BLOGINDLAG - E-BOOK - VIDEO

#2 BEARBEJNING AF LEADS -
MAILFLOW

Nar du har accept p3, at du mé sende mar-
kedsfaering til et lead, vil det efterfolgende
modtage info mails, som skal modne leadet og
gere det endnu mere interesseret i dine lasnin-
ger/services.

BESLUTTENDE

PRIS - DEMO - PRODUKT/L@SNING

#3 KVALIFICERING AF LEADS

Alle indkomne leads bliver tracket i et marketingsystem, hvor deres engagement indikerer deres
kobspotentiale. Leadet far desuden point for hver interaktion.

Varme leads Direkte henvendelse

Et varmt lead er et lead, som é En direkte henvendelse er, hvor et

viser en del interesse ved feks at: lead selv beder om at blive kontak-
tetfeks ved at eftersperge en:

» Downloade et produktkatalog

« Deltage pa et live event Gratis workshop

» Seen factory tour Produktdemo

« Udvise kgbsinteresse pa website ROI beregner
o F3+20 point Gratis analyse




B2B CASE

STOTEK

Udfordringen

Da pandemien gjorde sit indtag i 2020, matte
ST@TEK genteenke deres normale salgssetup
for at sikre en konstant markedsbearbejdelse.
De var vant il at arbejde med messesalg og
Klassisk opsggende salg, men det satte corona
en stopper for.

Lesningen

"Vi havde aldrig arbejdet med de mere blade
veerdier af vores produkt for. Med det mener
jeg, at vi ikke vidste, at det kunne skabe
veerdi overfor potentielle kunder at se, hvor-
dan avnen bliver lavet, hvordan vores pro-
duktion ser ud, eller hvardan man betjener
den. Alt det fik vi gjnene op for seammen med
Mindmill i vares kreative proces, hvor vi fik
lavet videamateriale, produktguides og

Introducing the
dosing furnace for the
; GIGA generation

A

BfE @M o,

Choose the correct dosing furnace

Introducing the
dosing furnace for the
,GIGA generation

optagede demonstrationer af vores ovne. Alt
sammen noget vi skulle bruge i vores online
kampagner for at skabe opmeaerksomhed

og efterspargsel overfor den malgruppe, vi
havde defineret”

Resultatet

"Vihar veeret i gang med vores nye digitale
kampagner i ca. 6 maneder nu, ag vi har faet
en virkelig god respons pa kampagnerne.
700 leads er det blevet til og heraf er 35 %
kvalificerede salgsleads. Det er en hitrate,

vi er yderst tilfredse med. Jeg tar slet ikke
teenke pa, hvor mange ressourcer, timer og
rejseomkostninger, vi skulle have brugt, hvis
vi skulle generere alle de leads via almindelig
opsegende salg”

. 4 Choosing the right dosing
' furnace is a big investment.|

=sToTER=




B2B CASE

HI-CON

Udfordringen

"Vi er jo en meget konservativ branche, som
ikke er alt for udfarende, men det er vi nu ved
at endre pa. Ofte bliver marketing set som
en omkostning mere end en indtegt, og det
ville vi gerne gere op med. Vi ville vise, at mar-
keting kan bidrage til veekst og nye kunder.
Men vi havde behov for ekstra ressourcer og
andre kompetencer, end vi havde inhouse for
at lykkes med vores nye strategi,” forteeller
Julie Nayberg Thomsen, Head of Marketing.

Lasningen

Over en periode pd sma to maneder fik vi
planlagt og eksekveret et B2B Marketing
Framework fra Mindmill med alt, hvad det
indebeerer af kampagnemateriale, video
shoots, e-mail flow, leadscoring og salgs-
dashboards. Vi arbejdede teet sammen om

Arkitektens
inspirationskatalog

::::

Er du entreprengr
og skal du til at starte
et nyt byggeprojekt?

Julie Nayberg Thomsen
Head of Marketing

alt content; billeder og budskaber, som skulle
sikre, at vi var s relevante i vores kammu-
nikation, at vi ville f3 henvendelser pa det.

Vi lavede guides og inspirationskataloger til
download, og det gav virkelig mange leads’,
forklarer Julie.

Resultatet

"Vi sd meget hurtigt, at de budskaber og de
problemstillinger vi inkluderede i vores kam-
pagner pa de saciale medier ramte spot on
hos malgruppen. Leads tikkede ind i en lind
strom. Og endda til en utrolig lav leadpris. Det
var win-win for 0s. Vi har dags dato féet 270
leads, hvoraf 63 % er kvalificerede leads,
afslutter Julig”.



B2B CASE

SICCADANIA

Udfordringen

SiccaDania Filtration har faet skabt et staerkt
brand i branchen. Meget af det er takket veere
et solidt netveerk og teette relstioner.

"Vores virksomhed er vokset rigtig steerkt, 3
for at holde momentum havde vi brug for at
booste vores marketingindsatser. Vi gnskede
at blive endnu mere neerveerende og synlige
overfor potentielle nye kunder pa det interna-
tionale marked”

Lasningen

Mindmill skulle agere SiccaDania Filtrations
forleengede arm i forhold til marketing. | feel-
lesskab skulle viimplementere vores B2B

Marketing Framework med seerligt fokus pa
leadgenerering. Herudover har vi veegtet det
hajt at rédgive SiccaDania Filtration i digitalt
salg og leadhandtering for at sikre, at leads
blev handteret korrekt

Resultatet

Vi har faet skabt en win-win situation. Marke-
ting leverer gode relevante leads. Og salg far
styrket deres new bizz indsatser og far nye
kontakter, de kan arbejde med.

"Vi er virkelig godt tilfredse med vares resul-
tater. Og vi kommer uden tvivl om til at haste
frugterne af kampagnerne pa sigt,

Do you
want to drive
innovation?
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SiccaDania @

Experience the innovative membrane
filtration solution for Dairy & Food processing

213 leads med en
relevansscore pa

75%



VARDIFULDT
INDHOLD, DER
KONVERTERER

Du skal producere relevant,
veerdifuldt indhold,

séledes dine potentielle KEND DIN MALGRUPPE
kunder deler deres Nar du har defineret din malgruppe, kan du
kontaktoplysninger. malrette med relevant indhold, som viser, hvordan

dit produkt lgser det behov, de star med.

Hvad virker typisk for
B2B virksomheder?

Kundecases

Referencer HVAD ER DERES STORSTE
Beregnere UDFORDRINGER?

Brancherapporter
TjeKlister

_ Analysér eksisterende data og tal med
Webinarer

salgsafdelingen om kundernes udfordring. Nar du
kender malgruppens udfordringer, ved du 0gs3,
hvilket indhold du skal producere

HVAD ER DERES STORSTE
KOBSBARRIERER?

Veer ikke bange for at adressere emner som
pris og proces. Nar du italeseetter kundens
kebsbarrierer, kommer du teettere pd ordren.



EKSEMPLER PA KAMPAGNER

KAMPAGNER DER
GIVER MANGE LEADS

Vikan lave kampagner, der er malrettet lige preecis din malgruppe. Uanset om det er ingeniarer i USA, driftsledere i
EU eller produktionsteknikere i UK.

Grundlaggende arbejder vi altid ud fra de her 4 aktions i vores kampagnestrategier:

« Bygger en strategisk kareklar marketingplan

« Skaber relevant og igjinefaldende indhaold der fanger malgruppen
« Bygger en staerk marketingarkitektur og far flere varme leads

« Sprger for en gennemarbejdet plan for leadopfalgning

Meet the rising demand Ingenjérsguide for

for clean label confectionery decentraliserad ventilation

GUIDE

Ensure long-lasting
turbine components
with optimal ! God affaldshandtering
vibration damping — sikrer en effektiv produktion

> GETTHEGUIDENOW

DOWNLOAD
| ONE-PAGER

"Vi har lavet +100 marketingstrategier for tunge industrivirksomheder, der
alle ville supplere det eksisterende salg med relevante leads.

Vived, hvad der rgrer sig i branchen. Og den viden bruger vi til at udarbejde

de bedste og mest effektive kampagner - dem der giver mange leads”

Niklas Seir Nielsen, Mindmill
Head of Client Management




FLERE EKSEMPLER PA KAMPAGNER

KAMPAGNER DER GIVER MANGE LEADS

EKSEKVER EN TVARGAENDE OG MALRETTET
KAMPAGNESTRATEGI MED FOKUS PA LEADGENERERING

Til leadgenenerering for tunge industrivirksomheder anvender vi som hovedregel
LinkedIn. | nogle tilfeelde giver det mening at anvende Facebook og Google Ads ogsa.
Men LinkedIn er det absolut bedste medie til B2B markedsfaring.

. Hi-Con A/S
Offentliggior: af Sarsh Vium Halager @ - 18. juni @

Arbejcer du  ertreprengriranchen og vil du forbedre totslgkonomien for dit byggeprojekt? 54
har vi skrevet tieklisten til dig: https://bit y/3pYaMRA

Sadan far du som
entreprengr den bedste
pris pa dit altanprojekt

Download
tjekliste

Download tjeklisten Download
{5 Synes godt om [J Kommenter 2> Del

Kommenter som Hi-Con A/S [ORC R

oc Combitherm A/S

Do you work with transport of pharmaceutical products?
It comes with a whole range of unique cold chain chalienges [l

Do you transport
pharmaceutical
products?

& Download

vark as a purchasing manager of inductive components?
ve written the guide for you: https://inkd.in/ddk5Xni2

Do you work as
a purchasing
manager of

components?

Yes please, send me the guide

& Download

DST-CHEMICALS A/S
e !

Roadmap: How to clean metal at lower temperatures and with less water [ @&

see more

Download roadmap L

Download roadmap here @

& Download



B2B CASE

CABINPLANT

Udfordringen

‘| Cabinplant blev vi uden varsling ngdt til at
genopfinde vores made at arbejde med salg
og marketing p3, da vores udstillingsvindue
(internationale messer) overfor nye poten-
tielle kunder blev lukket i med coronaen. Vi

kunne jo ikke bare seette marketing pa pause,

s8 vi teenkte straks i alternative baner med
mere digitale kanaler. Vi har arbejdet lidt med
LinkedIn tidligere og ogsa skabt leads den ve;
igennem, men vi var udfordret pa hele delen
med at skabe relevant content og bearbejde
de leads, vi fik" forteeller Jan.

Lasningen

Mindmill har hjulpet Cabinplant med helt nyt
markedsferingsmateriale, nye videcer og et
struktureret mailflow, som skal uddanne og
modne alle indkamne leads.

"Vores vigtigste mal i samarbejdet med Mind-
mill var at f& vores brand ud at leve - vi ville pd
lystavlen ved de rigtige beslutningstagere. Vi
arbejder nu anderledes med vores kunder og
leads and de fleste andre i vares branche. Vi
bliver meget mere naervaerende 0g proaktive,
hvilket styrker vores brand — bade pa kort og
lang sigt," forklarer Jan.

Resultatet

Med Struktureret lead management har
Cabinplant skabt méalbare resultater. Virksom-
heden har pa 5 maneder faet 320 leads og
herudaf er 75% blevet scaret som relevante
leads. 97 er indtil nu blevet til varme leads og
23 er blevet kgbsklare salgsleads.

Jorgen Zachariagseh
| Area Sales Manage:

Are you looking for better
solutions for meat

with food
production?




KAMPAGNER DER GIVER MANGE LEADS

EN WIN-WIN SITUATION

STYRKDIT BRAND
MED SYNLIGHED

Udover at leadgenerering er en vej til mere salg og mere vaekst, sa er det
0gsa en vej til et starre brand kendskab i markedet. Nar du konstant er
relevant og aktuel overfor din malgruppe, styrker du dit brand.

Cabinplants kampagneside

(abinplan

AUTOMATE WEIGHING AND INCREASE YOUR COMPETITIVENESS

WITH SPEED, FLEXIBILITY, AND
PRECISION YOU CAN OPTIMIZE COST
OF PRODUCTION

abinpiant

Download our product
catalogue

..and see three of our innovative weighing solutions
that can help you prepare your plant for the future.

What’s your game plan for transformation?

FIRST NAME * LAST NAME *
“The winners within this sector realize that the traditional playbook is becoming outdated... the
sector overall, however, is ill-prepared for change; less than one-quarter of executives feel that
they have made significant progress in developing a playbook fit for the future.”
That’s what American management consulting firm McKinsey had to say about the food COMPANY *

processing and handling industry in 2018. Today, there’s na question changes are coming even
faster, 0 the question your business needs to answer is: what's our game plan?

In this product catalogue, we'll present you with three of our innovative weighing solutions that

can help you prepare your plant for the future. WORK E-MAIL *

[ When submitting the Form, you agree to our

wnload product catalogue —

Optimum performance throug t the

production line

State-of-the-art technology Multihead Weigher
Cabinplant’s specialization in creating custom solutions that All Cabinplant solutions are built with state-of- Learn more about the Cabinplant Multihead
integrate multihead-weighing with packaging solutions the-art technology, and by investing in these Weigher with screw feeder, a unique and
automating systems, you can increase your patented solution perfect for handling sticky and
competitiveness and optimize your cost of wet products.
production.

helps our customers achieve new levels of speed, flexibility,
and accuracy.

To us, precision equals potential.

The more precise we are, the greater potential we exploit.

By being accurate in every step of the process, we ensure

optimum performance throughout the preduction line.
Reduced give-away and optimized labor Efficient in-line marination
costs Learn how our m ating system reduces
See how our Multibatcher can efficiently process spillage and thus the cleaning required after
complex and demanding tasks. marinating significantly and enables quick and

easy change-overs.

[ﬂhil’lﬂlﬂl’l[ Follow us:

d Contact Us

Cabinplant A/S Phone: +45 63 73 20 20
Roesbjergvej 9 E-mail: cpi@cabinplant.com
DK-5683 Haarby

Denmark

CVR: 76165319
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Personal Info
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LEAD MANAGEMENT

HELE VEJEN FRA LEAD TIL SALGSM@DE TIL ORDRE

Mindmill er ikke bare et traditionelt
marketingbureau som alle andre. Vi
genererer ikke bare leads og bekymrer
0s sé ikke videre om de efterfalgende
processer. Vi er med hele vejen.

Derfor arbejder vi 0ogsa struktureret
med Lead Management.

Vitracker alle leads og deres udvik-
ling.

Vibygger en unik sales playbook
sammen med vores kunder.

All Deals (1)

Click to add a job title

ABOUT

General Details

Stillingsbetegnelse

Lifecyclestage

Original source

GDPR-Consent

Leadscore

TIf.

Account

Business development Manager
SQL

LinkedIn

Click to add

37

B2B Marketing Framework®

Vi bygger et leaddashboard, som
udstiller alle salgsindsatser pa
leads.

Vi rddgiver om digital salgsudvik-
ling med fokus pa handteringen af
leads og styrkelse af salgskultur.
Vi skaber veerktajer til pipelinesty-
ring og lead enablement.

Vi supporterer i ledelsesredskaber,
der skaber overblik og transparens.

Reached an automation goal
Reached the goal SQL in the automation Lead nurturing - Stages
aday ago

Comment

Link Clicked
Contact clicked a link https://www.coleco.dk/tak... in Mail 1 - Tak for din

4 months ago

Comment

Campaign Opened
Contact opened campaign Mail 1 - Tak for din tilmelding

4 months ago

Comment

Campaign Sent
Campaign Sent Mail 1 - Tak for din tilmelding

4 months ago

Comment

Site Visited
https://www.coleco.dk/tilmeld-konkurrence/

4 months ago




B2B CASE

CARLO GAVAZZ]

Udfordringen

"Carlo Gavazzis stod med en klar ambition
om at veekste farretningen tilbage i 2020,
men vi matte genteenke fremgangsmaden at
skabe nysalg pa, da corana eendrede vores
salgssituation markant Vi ville veere mere
tilstede online og fremme opmeaerksomheden
pa vores brand, sdledes at vores potentielle
kunder fik gjnene op for 0s og vores pro-
dukter. Vi har tidligere veeret ret usynlige pa
det store internet, og det ville vilave om pé&’,
forteeller Henrik

Lasningen

Vi lavede en B2B Marketing Framework
lzsning til Carlo Gavazzi indebeerende alt,
hvad det kraever for at lykkedes med online
leadgenerering. Vi byggede landingpages,
materiale til kampagner til de sociale medier,
mailflows, videomateriale og fik desuden
struktureret en god salgsplaybook for lead-
handtering. Nar et lead henter en guide eller

Henrik Lykkegaard
Director of sales and marketing

et inspirationskatalog, kommer de ind i en
serie af e-mails, som s@rger for at leadet
bliver varmt, hvorefter salg kan felge op og
skabe en salgsdialog til personen. Alle leads
bliver relevansscoret og gennem Igbende
sparring om kvaliteten af leads, optimerer
og tilpasser vi bade kampagnemalgruppe og
kampagnebudskaber, sa vi rammer s8 pree-
cist som muligt

Resultatet

"Vi er kommet rigtig godt fra start med vores
nye tilgang til digitalt salg og marketing,

0g vi kan se konceptet virker. Vi var aldrig
lykkedes uden at have et haold af speciali-
ster i ryggen, sa vi kan helt sikkert se, at det
er investeringen veerd at arbejde strategisk
med inbound marketing”

Carlo Gavazzi har indtil nu faet 175 leads,
hvoraf 142 er kvalificerede leads og 671 er
blevet til varme leads.




DET PRAKTISKE

PRIS O

Med Mindmill som strategisk partner
binder vi din salgs- og marketingafde-
ling sammen.

Vores B2B Marketing Framework® er
gennemtestet af landets storste B2B
virksomheder, og det er er din garanti
for en strategj, som virker pa bade
kort og lang sigt

| et samarbejde med Mindmill far du:

- Enlangvarig sparringspartner
indenfor digitalt salg og markeds-
fgring med erfaring fra +300 B2B
virksomheder

« Eninterim anseettelse af 7 mar-
ketingspecialister med hver sine
spidskompetencer

« Et komplet datadrevet leadgene-
reringssetup, som sikrer dig varme
leads og relevante kundemgder

 Lobende udvikling og optimering
af strategier og indsatser

« Digital salgsuadvikling og kultur-
forandring, som styrker den kom-
mercielle strategi

G PROCES

PUNKT 8.1

PRIS
Fast M3NEdSPriS 50.000 kr.

Annonceringsforbrug pr. maned

Anbefalet BUdGet. ... 15.000 - 40000 kr.
Software

ZBPIET oo *Fra 350 kr. pr. méned
ACtiveCampaign ... “Fra 450 kr. pr. maned
Lead Management ... Fra 3.000 kr. pr. maned

*Afhaenger af forbrug og antal kontakter

PROCES

Vi har skreeddersyet og forfinet en proces, som gar 0s

i stand til at udarbejde og implementere din inbound
strategi pa ca. 2 maneder. Efter implementeringsfasen
pdbegynder vi en eksekveringsproces, hvor vi varetager
alle de digitale kanaler. Det betyder, at du far et dedike-
ret team af B2B specialister, der sikrer, at | far gode og
salgsklare leads og pa den made @ger jeres omseetning.

Nar vores framework er implementeret, ssmarbejder
vi om lebende uadvikling, optimering og nye implemen-
teringer til jeres nye salgs- og marketing setup, sa vi
sikrer, at | konstant far kundehenvendelser online.



DET HELE OG LIDT TIL

PRIS OG PROCES

DET FAR DU MED VORES B2B MARKETING FRAMEWORK®

Vores framework er en samlet pakke. Du behaver hverken mere eller mindre for at
komme i gang. De farste par maneder bruger vi pa at udvikle strategien og produ-
cere indhold, videoer, snnoncer mm. Derefter starter vi eksekveringen og at skabe
resultater i teet samarbejde. Det er vores ansvar, at dette bliver en succes.

OPSTARTSWORKSHOP
3 2-4 timers varighed

STRATEGI FOR SALG 0G MARKETING

inklusiv kampagne, méal, malgruppe,
salgsstrategi osv.

DETALJERET PLAN

for indhold, kanaler, annoncering, budgetter,
veerktgjer osv.

INDHOLDSPRODUKTION
« Videoer

o E-mails

o Premium content

DESIGN, UDVIKLING OG LAUNCH AF
KAMPAGNESIDER

OPSATNING AF MARKETING AUTOMATION
0G E-MAILS

« Implementering af leadscoring og salgstragt
« Leadmapping af website

Produktion og implementering
(2 méneder)

Eksekvering af strategien
(7 maneder)

OPSATNING OG OPTIMERING AF
KAMPAGNER PA TVARS AF:

o Linkedin
« Facebook
« Google Ads

ANNONCELAYOUT TIL ALLE KANALER

LEAD SHEET TIL SALGSORGANISATIONEN
» Mini-CRM
« Integration til eksisterende CRM

SALGSSPARRING 0G 3 STATUSM@DER
med salg og marketing

LOBENDE RAPPORTERING
pa performance og sparring pa optimerings-
muligheder

PROJEKTLEDELSE OG KOORDINERING

OVERVAGNING OG LGBENDE OPTIMERING
i forhold til de aftalte mal

Lebende udvikling
og optimering

@)
O
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