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SEKUNDZARE MAL

Kan fx veere:
Download guide
Tilmeld webinar
Besgg pa sitet pa udvalgte sider

HVORDAN KOMMER VI HEN TIL DET ULTIMATIVE MAL?
Annoncering: Datadrevet kommerciel marketingstrategi

Download Download Tilmeld Bestiller
guide guide live-event maleenheder

Guide: Identificér din produktions
Stoparsager Varmt lead Ultimativt lead
| guiden er det muligt at:

- Tilmelde live event &

- Ringe til Optipeople ¥

- Bestille gratis maleenheder ¥

E-mail flow
| alle e-mails er det muligt at:
- Tilmelde live event &
- Ringe til Optipeople ‘¥
- Bestille gratis maleenheder ‘¥
Hard konvertering i bade begyndel-
sen af e-mail flowet og i slutningen

Live event

Det skal veere muligt at:
- Booke mgde ¥
- Bestille gratis maleenheder ¥

Landingpages
Pa alle landingpages er det muligt at:
- Ringe til Optipeople ¥
- Bestille gratis maleenheder ¥

mindmill




TIMELINE

Datadrevet marketing tilpasset indkgbsprocessen

@ Optipeople

Er du treet af

,—1_,/

£ Produktionsvirksomhedens guide til minimering af nedetid

# Download

DAG 1
Ingen behov

DOWNLOADER GUIDE
Interesse

SER ANNONCE - GUIDE

Nysgerrig

Ekspertens guide til at
identificere stoparsager i
produktionsvirksomheder

DOWNLOAI
GUIDE

3 trin il minimering af nedetid - Download guide her

L Pemmlnad

=

Du kan nu fa
til

9 at registrere manuelle =
processer i produktionen

Udfyld kontaktformularen her &,

# Apply Now

ULTIMATIVT LEAD

Kobsklar

LIVE EVENT
Overvejer kraftigt
leverander

Brug din
produktionsdata,
til at identificere
stoparsager

\ h

o 8 Tilmeld webinar

10.00 21.09
D Tilmelding 4ben nu - Stop stoparsager!

mindmill




TIMELINE - 25 DAGE

Mailflow som understgtter indkeb samt datadrevet marketing

©0piPeople

Optimér din produktion med afst i data

AXxPxQ-=OEE

Hoj

Med tal 2 1100, hvor ekt ror du s, atdin procuiion e dag?

Vores erfaring r, at g mange biver overtaskade, nr defi de recte data
om maskinemes udntasesgrac.

DAG1 MAIL 2, ARTIKEL

Ingen behov

MAIL 1, DOWNLOAD GUIDE

Nysgerrig

© OptiPeople

Hei

Tak for i iteresse vores guide. Du kan enlen g den b ellers kan 6
ke pa Knappen nederst i denne mail

fer s Danmark og
lonsdata ra maskiner pi

Mange vi mene. alderes prodiukiian er ot i aptmal. Men faktum e, st
mange viksomheder har en produlivte, de e laverz, end de sev ror
Deror e formdlet med at méle efektiet 0gs3 at bl Kog p4, huor det gar
mindre godt. Dereler er del oft dbenlys, hwor der skl sales i forst e
optmenngsproces.

Ved i, ik sopérsag e den storste synder i feres produkion? Ellerom
du kender omianget af alle stop?

DASHBOARD

Interesse

Hej

Tak fordi du har leest med. Jeg haber, at du har faet noget ud af det
indhold, jeg har sendt tl dig i lobet af de seneste uger.

Huis du har feedback eller input, vil jeg meget geme hore fra dig

Og hvis du har spergsmal, skal du endelig bare skyde los. Jeg vi
hellere end geme svare pa dem efter bedste evne.

Du kan enten bare besvare denne mail, eller du kan give mig et kald
420 98 69 64
Glaeder mig il at hore fra dig.

Med venlig hilsen

Stefan Jensen
Managing Director

© OptiPeople

Mob: £45 2008 69,64
Email: s@opripeopled
Web: optipsaple.dk

SIDSTE MAIL, ULTIMATIVT LEAD

Kobsklar

MAIL 3, PRODUKT
Overvejer kraftigt
leverandar

©OptiPeople

From data to decision

s s
Vet deter at have syr pa enfver ble dtalle.

Hos Optpeopie brasnder i efe at ffekivissre g optimere

Sammen maler og udvikler vi din salg- og marketingstrategi med

afsat i performance data.

® Relevant




AAR DU
SPIREGSMAL?

Vi sidder Klar til at svare pa dine spargsmal

Hans Lgjborg Appelby Niklas Seir Nielsen
Client Director Head of Client Management

Mobil: 20 92 92 70 Mobil: 29 68 93 21
E-mail: hla@mindmill.dk E-mail: nsn@mindmill.dk

Neno Petkovic
Head of Operations

Mobil: 42 17 49 10
E-mail: nepe@mindmill.dk




