UDBYG DIN INBOUNDSTRATEGI

INDTAG EN
EKSPERTPOSITION
MED EN

STARK STEMME

| MARKEDET

Indga et partnerskab med nogle af landets skarpeste B2B hjerner.
Sammen udvikler vi lgbende din salgs- og marketingstrategi, sa din
virksomhed pasitioneres som eksperter i branchen. Malet er flere
kvalificerede leads, flere salgsdialoger, @get branding og starre RO
pa din marketinginvestering pa bade kort og lang sigt.




KAPITEL1

HVAD ER ET PARTNER-
SKAB MED MINDMILL

Et partnerskab med Mindmill er en anszettelse af
© ambitigse specialister, som tilsammen udger din
egen kamplette B2B marketingafdeling.

Som partner hos Mindmill far du landets dygtigste
specialister for en samlet pris, som afte er mindre
end én fastansat medarbejder. At bruge Mindmil til
strategi og eksekvering af en B2B markedsfgrings-
og salgsstrategi er altsd et fordelagtigt alternativ

til at bygge og udvikle en intern marketingafdeling
med alt, hvad det indebaerer af lon, pension, goder,
sygdom, kampetenceudvikling, trivsel osv.

Vi sikrer dig ikke alene markedets bedste B2B
lasninger. Vi giver dig ogsa nogle af Danmarks
skarpeste B2B hjerner med solid erfaring fra et
hav af danske og internationale virksomheder pa
tveers af brancher, lande og virksomhedsstarrelse.

Du far bade den nyeste viden fra succesfulde
cases, kampagner og projekter samt et team af
specialister, der mdned for maned gar sit ypperste
for at levere resultater til dig.

DERFOR SKAL DU VALGE ET PARTNERSKAE MED MINDMILL:

#1 Garanti for resultater:
Leverer vi ikke de rette
resultater, er du fri til at

stoppe samarbejdet. hver maned!

#3 Kortsigtede resultater:
Du far flere og bedre leads her og nu, som
giver dig bedre salgsdialoger

RARHUS

#2 Spar penge:
Ved at outsource hele eller dele af marketingstrategien og
eksekvering til Mindmill, sparer vores kunder mange penge

#4 Langsigtede resultater:

Styrk dit brands position i markedet og fa en
bedre positionering med en kreativ tilgang til
digital markedsfaring.

koldpartners o STAERMOSE 2 Perfion INTENZ
WEXO toolpack. Meveild  1auBTIR .:2UPGRADEIT GateHouse

Group



HVAD ER ET PARTNERSKAB MED MINDMILL | KAPITEL1

INDHOLDSFORTEGNELSE

KAPITEL1 - SIDE 2

HVAD ER ET PARTNERSKAB MED MINDMILL

Din egen kamplettet B2B marketingafdeling
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INBOUND | PRAKSIS

Udbyg din tilstedeveerelse i markedet
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Tilfgj nyt indhold og videreudvikle strategien

KAPITEL4 - SIDE 11

HVAD PAVIRKER PRISEN

Parametrene, der er med til at fastszette prisen



KAPITEL 2

INBOUND |
PRAKSIS

Udbyg din tilstedevarelse i markedet bane. Ogsa pa kort sigt er det muligt at konvertere
Som du ved, handler inbound marketing om at 0g salgsmadne potentielle kundeemner og starte
tiltreekke, konvertere og salgsmodne potentielle salgsdisloger tidligt i beslutningsprocessen.
kundeemner med relevant indhold og automati-

serede flows — og du og din virksomhed er alle- Men en enkelt kampagne kan selvfolgelig ikke
rede godt i gang; | har adopteret tankegangen, std alene. At paositionere sig som eksperter
fundamentet er lagt, setuppet spiller og farste inden for sit felt og fa starst mulig udbytte af en
kampagne er i fuld gang. inbound strategi kreever en kontinuerlig tilstede-

veerelse | markedet
Som du har erfaret i Igbet af den nu snart afslut-
tede kampagne, er det en misforstaelse, at Marketingstrategien bar derfor udvides lobende
inbound kun kan skabe resultater pa den lange med mere indhald og yderligere vidensdeling.

SADAN KAN ET FLOW SE UD EKSEMPLER PA GATED CONTENT

Tjekliste ‘s gode radtilat - Guide Tjekliste

Email: Overlevering
Email: Uddybende om veerdi

Konkurrence Whitepaper

OVERGANG TIL NURTURE FLOW

Brochure Prospekt

= Email #1 »

Nurturing mail Gratis analyse Webcast
= Email #2

Nurturing mail Webinar Produktdemo
= Email #3 : :

Nurturing mail Fysiske events Gratis vareprgve
) Email#4 Sparringsmade 1:1live demo

Hard konvertering




UDVIDELSE AF INBOUND MARKETINGSTRATEGI

Hvad kreever det sa at positionere sig steerkt med en kontinuerlig tilstedeveerelse i markedet?

Nye content offers i flere forskellige formater

Udvidelse af mailflow, der pavirker leads kontinuerligt over tid
Opbygning af et evergreen-flow med farskellige annoncebudskaber:
« Markedsfor produkter og ydelser med USP'er

« (Jgdit krydssalg ved at vise andre produkter og services

« Opbyg relationer og @get positionering ved at give tips og trick
« Skab afgerende social proof gennem cases

« (3 efter dislogen og fa flere konverteringer

« Forbliv top of mind gennem branding

« Afhold engagerende live events

« Aben op for nye segmenter og markeder

Nar | vedvarende viser jeres ekspertise og deler ud af jeres viden, vil | veere i stand til lsbende at
generere leads, salgsmodne dem og konvertere dem til kunder.

somhed i en ekspertposition, som over tid
giver store resultater.

Hos Mindmill bygger vi en
steerk marketingmotor til
dig. Med denne motor fylder

vi din pipeline med varme Det vi gar for dig, tager altid udgangspunkt

leads, men det er faktisk kun det indledende
trin - vi stiller os ikke tilfreds med blot dette.

Med udgangspunkt i data arbejder vi foku-
seret videre mod at give dig flere leads og
bedre konverteringsrater. Sammen arbej-
der vi for at styrke din stemme i markedet

yderligere. Det gar vi eksempelvis ved at
afholde hyppige webinarer og kontinuerlig
produktion af nye e-mails og videoer.

Vi optimerer altid lebende pa dit eksisterende
setup, sa du far den maksimale performance
ud af ditindhold.

P& den made holder vi ssmmen dine leads
til ilden, og du forbliver konstant synlig
med det rigtige kvalitetsindhold. Det er
denne synlighed, der etablerer din virk-

I vores egen tilgang til digital B2B salg

og marketing. Vi udfordrer og optimerer
det eksisterende, udbygger kunderejsen
lzbende og preeciserer, hvordan vi rammer
kunderne bedst i kgbsbeslutningens faser.

Nar vi kammer i mal, har
du faet en volumen-
knap, hvor du kan skrue
0p 0g ned for dine
marketingaktiviteter, sa
din marketingindsats er
det steerke fundament,
der gar det muligt at na
dine salgsmal.

Neno Petkovic
Head of Operations,
Mindmill




FREMADRETTET
STRATEGI

Strategien skal udbygges. Herunder kan du se, hvordan |
lzbende kan tilfgje nyt indhold og videreudvikle strategien.

< Annoncering

Kanaler: LinkedIn, Facebook
Kampagnetype: Leadgenerering

[E Gated content
Guide: 5 trin til
Tjekliste: 3 ting du ..

@ Awareness - E-mail flow

+ Mail 1: Veerdibaseret e-mail
+ Mail 2: Veerdibaseret e-mail
- Mail 3: Veerdibaseret e-mail

& Overlevering

E Gated content
Produktkatalog

@ Consideration - E-mail flow

& Overlevering

[E Gated content
Webinar: Sadan

& Overlevering



B2B CASE

TOOLPACK SOLUTIONS

FRAMEWORK / SADAN STARTEDE SAMARBEJDET

Toolpack Salutions keempede med at konvertere en steerk marketingmotor, der med premium
deres primeere malgruppe: virksomhedernes zko- indhold, betalt annoncering og mailflows skulle
nomiansvarlige. Mange af dem er s8 personligt skabe varme leads til Toolpack Solutions.
knyttede til deres gkonomisystemer, at de reelt er
umulige at konvertere. | dag har Toolpack en liste med over SO0 inte-
resserede leads og en effektiv salgsproces, hvor
Vi tilpassede strategien ud fra denne indsigt, sa vi seelgerne kun bruger deres dyrebare tid pa leads,
i stedet talte direkte til ledere og beslutningsta- der er teet pd en kabsbeslutning.

gere, hvorefter vores hold af specialister byggede

Toolpack Solutions
566 folgere
Pror et

\;J Bruger du meget tid og resurser pa dit budget og
din rapportering?

Vi har sammensat vores erfaringer i et webinar, hvor vi
forklarer og giver gode rad til, hvordan du med ganske
fa veerktgjer, kan fa lynhurtige rapporter, samt minimere
fejl og tidskraevende opgaver. Det vil vi meget gerne
vise dig.

Udfyld formularen herunder, eller se mere og fa det
tilsendt her: https://Inkd.in/gQzvDeF

TOOLPACK 365° toolpack

Achieve
& e together
~hvordan du skeeréfiied,pa tidsforbrug
og undgar manuelt arbejde

B webinar - udfyld ("Download )
formularen her --->

012
=) o

Synes godt om Kommenter Del Send

Toolpack Solutions
566 folgere
Promoveret

case fortsettes pé naste Side [; Bruger du meget tid og resurser pa dit budget og

din rapportering?

Vi har sammensat vores erfaringer i et webinar, hvor vi
forklarer og giver gode rad til, hvordan du med ganske
veerktgjer, kan fa lynhurtige rapporter, samt minimerg
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PARTNERSKAB / SADAN FORTSATTER SAMARBEJDET

| de farste tre maneders Framework lagde vi et
steerkt fundament for det videre samarbejde, men
den fase er for leengst overstaet | dag er Toolpack
Solutions pd en partnerskabsaftale, hvor Mindmill
fungerer som en integreret del af deres marketing-
indsats og virksomhed.

Partnerskabsaftalen gor os i stand til st bygge
videre pa det solide fundament | dag arbejder vi
teet sammen pa tveers af forskellige forretnings-
ben, hvor vi lzbende udbygger med nyt indhold i et
langt samlet mailflow.

Efter de forste 8 maneder havde vi 3 guides, 4
webinarer og mere end 10 afsnit af den ugentlige
webcast, “Measure What Matters”

Christoffer Vinther Hansen ft

m olpack Solutions

Toolpack Solutions

View full profile

vs Toolpack Solutions

I Bruger du meget tid og resurser p dit budget og din rapportering?

Vibygger i dag videre pa det samlede flow, som
salgsmadner leads gennem en leengere periode,
imens en lgbende leadscoring sarger for at s&l-
gerne kan smede, nar jernet er varmt.

Resultatet er bedre salgsdialoger og mindre spildt
tid pa leads, der er for langt fra en kabsbeslutning.

Ved indledningen af samarbejdet I8 et typisk salg
for Toolpack Solutions omkring 50.000 kroner. |
dag gar vi ssmmen efter at szelge lgsninger p3 helt
op til 700000 kroner.

Your dreany
job is closer
than you

think : ‘

Seejobs

Vi har sammensat vores erfaringer i et webinar, hvor vi forklarer og giver gode
réd til, hvordan du med ganske f& veerktajer, kan fa lynhurtige rapporter, samt

minimere fejl og tidskraevende opgaver. Det vil vi meget gerne vise dig.

Linkedin .

Udfyld formularen herunder, eller se mere og f4 det tilsendt her:

https:/[inkd.in/gQzvDeF

TOOLPACK 365°

SILVIA K@HLER
BUSINESS ADVISOR
—

toolpack Similar pages

Nordic Revision
+ Follow

+ Follow

Sparekassen

Il | oo02/012
I Webinar - udfyld formularen her --->
O

Reactions

Kronjylland
Banking
501-1,000 employ.

+ Follow

® N
&M# Show more ~

REDLAALE I

O Like & Comment - Share <7 Send

eh Add a comment.




STAERMOSE INDUSTRY

SADAN STARTEDE SAMARBEJDET

Staermose Industry er en gjerledet industrivirk- Vi gjorde det med gated content og mailflows,
somhed, som gnskede at lave en digital trans- der italesatte fordomme, sam skulle aflives til
formation af deres markedsferingsindsatser, fordel for et fokus pa de unikke fordele, som

sd deres seelgere ikke skulle spilde tid pa leads Steerrmase Industry tilbyder med deres l@sning.
uden patentiale. Mindmills arbejde skulle fgre til

konkrete salgsmader og faktiske salg. Ssmmen De leads som guiden skaffede, forte viind i et
skulle vi positionere rarlaserskeering fra Sta- kort salgsmodnende mailflow, der forte dem ned
ermase Industry som den mest kosteffektive igennem salgstragten til en konvertering via et
lzsning pa markedet. Det gjorde vi ved at ramme tilbud om en gratis vurdering af deres mulighe-
beslutningstagere og konstruktarer i virksomhe- der med rarlaserskaering.

der med maskiner til industri og produktion.

SADAN FORTSATTER SAMARBEJDET

Staermose Industry har gennem samarbejdet med nem en datadrevet tilgang med kontinuerlig
Mindmill fet badde mere relevante leads og flere tilpasning, sa vi fortseetter med at bygge videre
faktiske salgsmader. Derudover har de faet udvidet pa vores gode resultater

deres horisont, nar det kommer til marketing.

| dag fortseetter Staermose Industry pad
en partnerskabsaftale, hvor vi kontinu-
erligt tilfgjer nye indgange til det salgs- Download gated content
modnende mailflow. Samtidig arbejder fx en tjekliste eller guide
vividere med seerligt fokus pa konver-
teringer lavt i salgstragten igennem for
eksempel webinarer, som er et ekstremt
steerkt veerktg) til netop dette.

Modning

| dag arbejder vi 0gsa pé at udbrede med en reekke e-mails

kendskabet til Staermose Industry som
totalleverander inden for lasninger til
maskinproducenter, metalindustrien og
byggebranchen.

Ambitionsniveauet er hgjere end nogen-
sinde, og sammen indfrier vi dem gen-
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Mindmill Partnerskab

“Vi havde en naturlig skepsis, da vi farste gang harte om, hvordan online mar-
kedsfaring kan strikkes sammen. Pa den baggrund startede vi forsigtigt ud.

Allerede kort inde i projektet, kan vi se, hvordan aktiviteten er steget. Ikke nok med at
vi far flere henvendelser fra potentielle kunder, sa er vi ogsd mere ligeveerdige i salgs-
processen, simpelthen fordi de har faet et mere professionelt indtryk af os."

John Starmose, Staermose Industry
CEO

STAERMOSE

INDUSTRY

Barberekatig walieten af konstruktione

GUIDE

Sadan sparer du
tid og penge med
rgrlaserskaering

erlaserskaering er det muligt at udfare
produktionstiden reduceres tl et minimu,

Denne guide vordan du med rorskaeringfé en hojere kaltet
p3 dine leverancer, samtidig med at du sparer bAde td og penge.

Indhold

eunary
8g kvaliteten af konstruktionen

med praxcise skierpninger

rur2

Nedbring tidsforbruget til montering - og
59 din konkurrenceevne

Pors

0g hastigheden pa leverancer - og
skalér din forretning. .

Gor brug af dine samarbejdspartners.
specialistiden . ...

(GUIDE | Rerlaserskaring

Working in Fashion? - Join a network of people behind Danish fashion projects Ad -+

. enri Sefe Gelieck 8ar, Hans Laborg Appely anc 1 other connecton folo

Staermose Industry AS
583 followers

View full profile

Staermose Industry A/S

Staermose Industry AJS
SWRESE 583 followers
Promoted

Arbejder du med rarlaserskeering, eller er du nysgerrig p& mulighederne?

Vi har lavet en serie af smé videoer, hvor vi viser tips og tricks, samt

Your dream
job is closer
than you
think

Seejobs

ederne med rarlaserskzering.

Du kan se forste afsnit allerede nu, hvor vi viser forskellen p& 2D og 3D skeering,
samt hvad du skal vaelge.
Similar pages
Tilmeld herunder eller via: https:/fbit.Iy/2KEbT8G
AART
Architecture & Pla
51-200 employees

+ Follow

X Multicut A/S
Se vores ekspert- Mgt echanical O Ind.
videoserie med tips 201-500 employees

til rerlaserskaering iz = Brimas A/S
- Machinery

11-50 employees.

+ Follow

+ Follow

JATAK TILMELD ViDEOSERIE
JoHN sTERMOSE

Aamirerende Show more v
S

About  Accessibility  Help Center
Tilmeld dig videoserie HER - og fa tips og tricks til rarlaserskaering. Ad Choices

campaigns.staermoseindustry.com

Privacy & Terms ~
Advertising  Business Services ~

2 SignUp Getthe Linkedinapp  More

on Linked[f Linkedin Corporation © 2021

Reactions

09822400

Staermose Industry A/S
583 folgere
Promoveret

Arbejder du med rarlaserskzering, eller er du nysgerrig
pa mulighederne?

Vi har lavet en serie af sma videoer, hvor vi viser tips og
tricks, samt mulighederne med rerlaserskzering.

Du kan se forste afsnit allerede nu, hvor vi viser
forskellen pa 2D og 3D skzering, samt hvad du skal
vaelge.

Tilmeld herunder eller via: https:/fbit.ly/2K6bT8G

videoserie med tips.
til rorlaserskering

ideoserie HER - og fa tips og
tricks til rerlaserskaering.
campaigns.staermoseindustry.com
2 Tilmeld dig
O
Staermose Industry A/S
STERMOSE. 583 foigere
Promoveret

Arbejder du med rorlaserskeering, eller er du nysgerrig
péa mulighederne?

Vi har lavet en serie af smé videoer, hvor vi viser tips og
tricks, samt mulighederne med rerlaserskzering.




HVAD PAVIRKER PRISEN | KAPITEL 4

KAPITEL 4

HVAD PAVIRKER
PRISEN

Nar vi indgar et partnerskab, er der en opleve stigende priser pa leads, nar den
reekke parametre, som pavirker din pris. samme malgruppe eksponeres for de

samme kampagner igen og igen.
Mindmills ambition er altid at give dig en

fuldsteendig inbound marketingstrategi Om du vil sprinte mod malet eller g mere
med flere forskellige indgange og spor, langsomt frem, er helt op til dig, din stra-
som kontinuerligt opdateres og videreud- tegi og dit temperament. Vi har kapacitet
vikles i forhold til malgruppen. til at rykke hurtigt, sa vi for eksempel nar

til trin 3 pa 6 maneder, men det kan 0gsa
Din manedlige pris afhaenger af, hvor hur- give mening at g& mere forsigtigt frem
tigt du gerne vil né dertil. P4 siden her kan med en leengere tidsramme.

du se de tre trin, som vores kunder typisk
bevaeger sig igennem pa rejsen mod en
komplet inbound marketingstrategi.

Gar du i std pd et trin, for du ndr ende-
malet, vil du opleve, at resultaterne grad-
vist bliver darligere - du vil for eksempel

TRIN #3

Greenserne mellem trin 2 og 3 er forskel-
lige fra virksomhed til virksomhed, men
malet er altid at nd hertil, hvor vi virkelig
kan fokusere pa at ramme forskellige
malgrupper pa forskellige stadier af kun-
derejsen med det helt rette content.

TRIN #2

TRIN #1

Det er her, du oft

Pa dette stadie leverer vi kontinuerligt
nytindhold, der fastslar din ekspertposi-
tion, s du altid er top-of-mind hos dine
malgrupper, uanset hvor i kebsbeslut-
ningen de befinder sig.

nmen har

mmen-

ntent, leadscoring
Pa dette trin har vi ogsa indsamlet vigtige
data pa dine malgrupper, sa nyt indhold
0g annoncering kan finpudses pa bag-
grund af den indsamlede information.
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B2B CASE

GATEHOUSE GROUP

SADAN STARTEDE SAMARBEJDET

Gatehouse Group kom til os med store ambitio- trafik og eksponering blev transformeret til fakti-
ner om veekst, men de havde brug for hjeelp til at ske salgsmader og tal pa bundlinjen.
bygge en steerk pipeline af potentielle kunder.

Via mélrettet annoncering ramte vi malgruppen

De havde allerede dygtige seelgere og en god med to guides og gennem skreeddersyede mail-
marketingafdeling, men forbindelsen mellem dem flows farte vileads leengere ned i salgstragten,
var ikke steerk nok hvor vi endte flowet med en invitation til en live-

demo af produktet efterfulgt af en opfordring til at
Sammen satte vi deres marketing i system, sa booke et uforpligtende made.

GateHouse
Gaterouse 1,000 folgere
Promoveret

Download Guide: The future of shipping and port
management :

In this guide, we take a closer look at 5 key areas where
digitalization will play an important role when it comes
to increasing efficiency, productivity, and profitability.

Get the guide here: https://Inkd.in/drrXHGw

Do you want to be
prepared for the
future of shipping
and port
management?

Download Guide - Do you want to know the
future of shipping and port management?

campaigns.gatehouse.dk

L. Download

@ o x4

Synes godt om Kommenter Del Send

Case fortsattes pa naste side
GateHouse
= 1.000 felgere
Promoveret

Download Guide: The future of shipping and port
management o

In this guide, we take a closer look at 5 key areas where
digitalization will play an important role when it comes

asing efficiency, productivity, and profitability.




SADAN FORTSATTER SAMARBEJDET

Vores indledende kampagne far Gatehouse Group Framework arbejder vi i dag for at ramme poten-
gav masser af leads inden for malgruppen pa tveers tielle kunder pa forskellige stadier af kunderejsen
af landegreenser, som salgsafdelingen har vaeret ved at udbygge med nye spor som derefter farer
rigtig gode til at folge op pa. dem teettere og teettere pa en kabsbeslutning.
Gatehouse Group fortseetter i dag pa en part- Samlet set betyder det, at vi pavirker leads over
nerskabsaftale, hvor vi sammen arbejder pd nye leengere tid, imens systematisk leadscoring ger det
webinarer og tilherende mailflows, der konverterer nemt for Gatehouse Groups seelgere at se, hvornar
salgsmaodne leads til betalende kunder. et lead udviser s meget interesse, at det er pa tide

atindlede en salgsdialog.
Med et steerkt fundament fra vares B2B Marketing

Maritime Reduce costs with
jrease your

Digitalization and elhiarg ETis and somer pipeline

precise ETDs

Data Sharing

+45 7020 1910

Promoted
GateHouse

* 1,051 folgere
GateHouse

View full profile

omes
Do you want to be ficiency, productivity, and profitabiliy.

prepared for the

future of shipping ide here: https://inkd.in/drrXHGW

and port
management?

GETTHEGUDE L,

Get the guide here

campaigns.gatehouse.dk

& Downloa

GateHouse
re

Download he future of shipping and port
managem

In this guide, we take a closer look at 5 key areas where
di ill play an important role when it comes
to ing efficiency, productivity, and profitability.

Get the guide here: https://inkd.in/drrXHGW




B2B CASE

KOLD & PARTNERS

SADAN STARTEDE SAMARBEJDET

Kold+Partners ville skabe en her-og-nu effekt
med deres markedsfgring. De havde en masse
godt indhold, som de blandt andet delte ud af pa
deres blog, men de manglede at f sat tingene i

som involverede et webinar og fire geklister i et
samlet mailflow.

Den systematiske og datadrevne tilgang genere-

system, sa trafik og eksponering blev kanverte-
ret til varme leads og konkrete salgsmader.

Med det udgangspunkt udarbejdede vi en sam-

rede leads og bedre salgsdialoger for Kold+Part-
ners, som maerkede, at den sveere malgruppe

af [T-falk var mere abne for dialog, nar de havde
veeret igennem en foregaende salgsmodning.

let strategi for leadgenerering og salgsmodning,

Kold+Partners
k ’ 1127 folgere
Promoveret

Bruger du employer branding til at tiltraekke de bedste
tech-kandidater?

Vi har skrevet en guide med 9 initiativer til at styrke dit
employer brand.

Download guiden ved at udfylde formularen eller via
linket: https://bit.ly/3kq0OQ4P

‘ Samarbejdet med Mindmill har veeret super godt!

Vivalgte i farste omgang Mindmill pa grund af deres
forstdelse for vores situation og deres fokus pa eksekvering.

Vi kom fra ingen marketingindsats til en ganske omfatten-
de marketingindsats og i den proces har Mindmills viden og
engagement veeret uvurderligt.

Jeg giver dem mine bedste anbefalinger.

Peter Kold, Kold+Partners
Head Recruiter & Founder

Derfor skal du
skille dig ud.

Download guiden: Sadan styrker
du dit employer brand med 9 ini...

O 16

Kold+Partners
k £ 1127 folgere
Promoveret

Bruger du employer branding til at tiltreekke de bedste
tech-kandidater?

Vi har skrevet en guide med 9 initiativer til at styrke dit
employer brand.




KOLD & PARTNERS | B2B CASE

SADAN FORTSATTER SAMARBEJDET

Med den indledende kampagne skaffede vi leads
0g bedre salgsdialoger for Kold+Partners. Det
resultat bygger vi i dag videre pa i en partner-
skabsaftale, hvar vi sammen arbejder endnu
mere strategisk for at etablere en ekspertpasi-
tion gennem kontinuerlig og aktuel vidensdeling.

Kold+Partners skriver stadig selv det gode
indhold, som vi s3 hjeelper dem med at f4 ud over
rampen. Det gor vi igennem et sdkaldt lead-nur-
turing flow, der bearbejder listen af leads, sa de
gradvist beveeger sig ned igennem salgstragten
0g teettere pa en kegbsbeslutning.

GUIDE

Vend jobannoncen pa hovedet, vis
diversitet og fa bedre kandidater

ge
inkluderende jobannonce, som sikrer diversitet og de
rigtige kandidater.

Med denne tilgang er der ingen leads, der tabes
pa gulvet | stedet bearbejdes de, indtil de er klar
til en reel salgsdialog med salgsafdelingen.

Kold+Partner har idag en udbygget pipeline af
potentielle kunder. Samtidig har de faet gjnene
op far en ny made at teenke salgsprocessen,
som bygger pa en steerk forbindelse mellem
marketing og salg.

Sammen arbejder vi videre med seerligt fokus pa
konverteringer lavt i salgstragten, hvor leads er
klar til at blive betalende kunder.
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