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MINDMILLS
ULTIMATIVE GUIDE
TIL LINKEDIN
ANNONCERING 2022

Bliv guidet rundt i alle kroge og kanter af LinkedIn
og bliv klogere pa segmenterings- og annoncerings-
mulighederne i platformen.




VELKOMMENTIL

MINDMILLS

LINKEDIN GUIDE 2022

Vi udgav denne guide forste gang i 2018. Siden
da er den downloadet mere end 1.000 gange af
B2B virksomheder fra hele Danmark.

Men udviklingen gar hurtigt, nar vi snakker om
B2B annancering pa LinkedIn.

Derfor er denne guide en opdateret udgave
spreengfyldt med den allermest aktuelle og rele-
vante viden om LinkedIn annoncering i 2022.

Her far du alt, hvad du skal vide for at fa succes
med B2B annoncering pa LinkedIn. Vi har fyldt
guiden med konkrete eksempler fra de mest suc-
cesfulde kampagner, vi har kart for vores kunder.

LinkedIn er jo neesten uundgaelig, nér du vil |

dislog med beslutningstagere, hvad enten det
er i Danmark eller i udlandet. Det er det eneste
sociale medie, hvar du Kan lave markedsfaring

INDHOLD | GUIDEN:

08

KAPITEL 1:
Gennemgang af kempagne-
malseetning 0g annoncetype

KAPITEL 2:
Segmentering og
malgruppeopsatning

17

ud mod lige preecis de beslutningstagere, der
matcher din malgruppe.

Og faktisk er LinkedIns lead-konverteringsrater
3 gange hgjere end ved andre digitale platforme.

| Danmark er der knap 2,6 millioner brugere pa
LinkedIn, hvilket svarer til ca. 73% af den sam-
lede arbejdsstyrke i Danmark. Pa verdensplan er
der ca. 800 millioner brugere - det betyder, at 1
ud af 3 af alle fagfalk er pa LinkedIn. Sandsyn-
ligheden for, at du kan kamme i dislog med din
malgruppe via LinkedIn er derfor meget stor.

Lad os sammen dykke ned i, hvordan du ram-
mer lige netop din malgruppe og far dem til at

konvertere til varme leads.

Rigtig god leeselyst.

KAPITEL 3:
Pris og budget

KAPITEL 4:
Er LinkedIn noget for dig”?



START MED AT VALGE
DEN RIGTIGE KAM-
PAGNEMALSATNING
OG ANNONCETYPE
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KAMPAGNEMALSATNING

Farste step i din annoncering er at veelge din
kampagnemalsaetning. Her kan du veelge mellem
3 overardnede kategorier: Awareness, Conside-
ration og Conversions.

Under disse 3 overordnede kategorier er der i alt
7 delmal, der retter sig mod forskellige formal.

Kampagnemalsaetningerne handler i bund og

grund om at veere helt klar over, hvad du gerne
vil opnd med din annoncering.

Objective ®

Let's get started! Select the objective that best fits your goals below.

'eness Consideration

I Mindmill arbejder vi S ud af 10 gange med lead-
generering, da det er en essentiel del af vores
B2B Marketing Framework®. Men for en B2B
virksomhed kan malsaetninger som engagement
0g websitebesag 0gsa veere fordelagtige.

Lad os tage en gennemgang af de forskellige
annonceformater og deres formal. Vi giver dig
0gsé et indblik i vares egne erfaringer med
formaterne.

Brand awarensss Website visits Lead generation
Engagement Website conversions l
Video views Job applicants



https://www.mindmill.dk/b2b-marketing-framework/

ANNONCETYPER

Nar du har valgt din kampagnemalsatning, er
det tid til at oprette annoncer.

Der er overordnet 5 typer annoncer, du kan
kere pa LinkedIn:

1. Sponsoreret indhold
2. Sponsoreret InMail
3. Text Ads

4. Dynamic Ads

5. Conversation Ads

1: SPONSORERET INDHOLD

Sponsoreret indhold er opslag, der vises mel-
lem organiske opslag i dine potentielle kun-
ders newsfeed.

Du kan bruge denne type annonce til at gene-
rere leads, @ge kendskab til din virksomhed,

styrke relationer til de personer, der allerede har
kendskab til din virksomhed og meget mere.

Du kan bade sponsorere et apslag, du allerede
har postet pa jeres virksomhedsside, eller du
kan oprette en helt ny annonce.

NAR DU ANNONCERER MED SPONSORERET INDHOLD, KAN DU
BRUGE 3 FORSKELLIGE FORMATER

BILLEDE

VIDEO

KARRUSEL

.
. 2
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BILLEDANNONCER

Billedannoncer er maske det mest brugte format i
annonceringsgjemed pa LinkedIn. De kan bruges til at
promovere enhver type opslag, sa du nar ud til en bredere
malgruppe.

Til hgjre kan du se et eksempel fra vores egen annonce-
ring, hvor vi gerne vil have modtagerne til at downloade
vores brochure. N&r du laver en billedannonce, er det mest
optimalt at bruge farmatet 1080*1080 eller 1200*627
pixels. Det kvadratiske format er seerligt optimalt, nar
annancen ses pa telefonen, da dette format optager mere
plads i feedet Dermed bliver dine annancer mere synlige,
og det kvadratiske format er ogsa ofte det, der performer
allerbedst for os.

Du har mulighed for at skrive 600 tegn inkl. mellemrum i
din annoncetekst. Dog anbefaler vi, at du skriver kortere
tekster, da vares data viser, at korte tekster performer
bedst. Din tekst bliver afkortet efter 150 tegn pa langt de
fleste enheder, og brugerne skal derfor trykke “laes mere”
for at se hele teksten.

Fordelen ved at lave en billedannonce er, at du med fa
virkemidler kan fange din malgruppes interesse og fa dit
budskab tydeligt frem.

| eksemplet ved siden af fanger vi malgruppens interesse
ved at sparge ind til malgruppens stillingsbetegnelse
(advokater). Pa grafikken er der en tydelig CTA (call-to-
aktion), s3 modtageren let kan afkode, hvilken handling
vi gnsker, de udfarer. Derudover har vi tilfgjet et billede af
guiden, s& modtageren ved, hvad de downloader.

Vigtige elementer for at gore en grafik god:

Tal til malgruppen
Identificér hvem malgruppen er

Tydeligger af hvad modtageren kan fa
Som er en guide i dette tilfeelde

Hav en klar CTA
Hvad skal madtageren gare

@ N =

15.08 wiaG @ )
Mindmill - Leads to business
(RN 2702 foliowers
2h - Edited - @

Kan du hore dig selv sige det? Eller siger andre det il dig?
"Der kommer INGEN leads"

Lasningen pa problemet er et samarbejde med Mindmill. Hos os
f&r du dit helt eget hold af marketingspecialister, som alle

straeber efter at generere brandvarme leads til dine szelgere. Vi
sorger for strategi, planlaegning, eksekvering og opfolgning pa
dit salgs- og marketing setup. Og vi stopper ikke udviklingen,

for der kommer masser af leads. Relevante leads

Download vores brochure og lzs, hvordan du kommer i gang p&
ingen tid

DER KOMMER INGEN

LEADS

Ja tak, send mig brochuren

ynes godtom  Kommenter

15.08

Pingo Documents
266 followers
Promoted
Er du advokat? Og vil du vaere klaedt ordentlig pa til fremtidens

advokatarbejde?

S4& download vores guide, hvor vi gennemgar 3 udfordringer, du
vil mede i fremtiden, og lees mere om hvordan du leser dem.

Download guide her: https://bit.ly/3FZIVAM

Er du P
advokat?

Sa har vi skrevet
guiden til dig.

Ja tak, klzed mig pé til fremtidens advokatarbejde

Isd

Synes godtom  Kommenter Del

Pingo Documents
266 followers.




VIDEOANNONCER

Som B2B virksomhed kan det veere ekstremt
sveert at fange sin malgruppes opmasrksomhed,
som der i dén grad er kamp om. Nar det kommer
til engagement og interaktion, er video en god
form for indhold p3 tveers af platforme.

Vi anbefaler derfor, at du integrerer video i din
markedsfaring - ikke kun pa LinkedIn, men 0gsa
pa andre sociale platforme, pa dit website og |
din e-mail marketing. Analyser fra LinkedIn viser
faktisk, at der bliver brugt naesten 3 gange sa
meget tid pa at se videoannoncer end pa det
mere statiske spansorerede indhold.

Videoerne kan bindes sammen med LinkedIns
andre veerktgjer ved for eksempel at inkludere
en steerk CTA, s du kan generere leads pa dine
videoannoncer.

En anden fordel ved videoannoncer er, at du efter-
folgende kan segmentere efter personer, der har

set 25, 50, 75 eller 97 % af din videaannonce. Det
vender vi tilbage til under afsnittet "segmentering”.

EKSEMPEL MED EN
SOFTWARE VIRKSOMHED

Her har vi eksempelvis lavet en annon-
cevideo for vores kunde OptiPeople, der
selger software og sensorer til
produktionsvirksomheder.

Derfor har vi optaget videoen i en produk-
tionshal, og samtidig har vi tilfgjet grafiske
elementer, som understgtter budskabet.

| en videoannonce har du ligesom ved en bil-
ledannonce mulighed for at skrive 600 tegn inkI.
mellemrum i din annoncetekst.

Tips til den feengende videoannonce

N&r du laver en annoncevideo, er det vigtigt, at
den er relevant i forhold til produktet og mal-
gruppen, du kommunikerer til.

P4 den méade er det nemmere og hurtigere for
modtageren at afkode, hvad annoncen handler
om, og om det er relevant for dem - og det er
helt afgerende, for der bliver scrollet hurtigt!

Hvis du har et fysisk produkt, anbefaler vi, at
du inkluderer produktet i videoen. Men hvis du
x seelger software eller services og dermed
ikke kan vise et decideret produkt frem, kan du
med fordel lege med andre effekter. Du kan for
eksempel overveje miljget og baggrunden, sa
det passer til dit budskab og din malgruppe.

15.08

OptiPeople
820 followers
Promoted

Arbejder du | en produktionsvirksomhed? S& ved du at nedetid
er roden til alt ondt.

Vi har lavet en guide, med 3 vigtige punkter til at identificere
stoparsager, sa du kan eliminere unadvendig nedetid.

Download den herunder eller via: https://Inkd.in/ebMmGzA

' 37%

Performance

Stefan Lageri-Schmidt Jensen
Managing director

.
\illdulgerne identificere stoparsager
og reducere din nedetid?: &

N

3 trin til minimering af nedetid Download )

& @ S xi

Synes godt om Kommenter Del Send

OptiPeople
820 followers
Promoted

Arbejder du | en produktionsvirksomhed? S4 ved du at nedetid
er roden til alt ondt.




EKSEMPEL MED EN RADGIVNINGSVIRKSOMHED

Et andet vigtigt parameter i en annoncevideo 1508
er, at du taler direkte til din malgruppe. [ Ertwervscenter for God Arbeidsiyst
- Promoted
| eksemplet med vores kunde, Erhvervscenter for Har du styr pé medarbeidertriveien?
God Arbejdslyst, starter videoen med seetningen i g il el ol SR
"Arbejder du med HR?" P den made vaskker man R Seprems nenecsle opinSie oy e

malgruppens interesse, og malgruppen ved, at Download guiden her: https://bit.y/3gkDsn
indholdet er relevant for netop dem.

Videoen er filmet ved en greenscreen, hvor man
selv kan veelge baggrunden. Her har vi valgt et
kontormilig som baggrund, sa det henvender sig
til en malgruppe, der arbejder pa kontar.

N
“@Her kan du downloade voresjguide:
og blive klogere pa,

Download guiden HER og fa styr pa medarbejdertrivslen

Synesgidtom  Kommentar
| begge eksempler pa annoncevideoer bliver der
preesenteret et problem/udfordring, som vi ved, QN Eriervscenterfor God Arbedslyst
at malgruppen hgjst sandsynlig star med, samt
en Igsning pa problemet.

Nar du vaelger “videoannonce” som format, kan du ogsa lave en
animation. Fordelen ved en animation er, at du kan fremhaeve dit
budskab pa samme made som ved en billedannonce, og at du
samtidig kan skabe blikfang ved, at billedet bevaeger sig.

Opskriften pa en god annoncevideo er i teorien ret simpel.
Du skal:

Fange opmeerksomhed
Praesentere et problem
Tilbyde en Igsning

Med disse tre elementer har du ingredienserne til en succesfuld
annoncevideo.




0
(W]
=
o
o
o
o
N
z
T
o
>
o
=
o
w
X
=
-

KARRUSELLER

Pa LinkedIn har du ogsa mulighed for at lave karruselannoncer, hvor
man inkluderer flere billeder, som modtageren kan se ved at swipe til
hgjre.

Du skal som minimum have to billeder for at lave en karrusel, og du kan
maksimalt inkludere 10 billeder.

Hvert individuelt billede kan tilpasses med sit eget budskab og link.
P& den made kan du forteelle en historie om dit produkt eller service,
hvor du viser forskellige aspekter af din virksomhed ved at sende mod-

tageren til forskellige landing pages.

Vianbefaler iseer karruselannoncer, hvis du szelger fysiske pradukter, da
du har mulighed for at vise flere produkter i ssmme annonce.

Veer opmeerksom p3, at du kun kan skrive 255 tegn inkl. mellemrum i
din annoncetekst og kun 45 tegn i billedets overskrift. S8 skriv korte og
preecise tekster.

15.08 wiac@

Eksempel pa karruselannonce

[7] AccobatA/S - Business Intelligence & Corporate...
1,725 followers
2d-®

Her er et eksempel pa en karrusel, hvor der er inklu-
deret forskellige billeder af Accobats guide, som
handler om fremtidens budget og forecasting

GUIDE - ger dig klar til fremtidens budget og forecasting.

Vi har skrevet en guide med vores anbefalinger til, hvordan du
etablerer den optiale budget og forecast lasning.

Hent guiden ved at udfylde formularen eller via linket.

Har din finans-
afdeling et

Gor din finansafdeling til en

Download guiden StrategiSk partner
nu og kom igang

Se dine muligheder med et det camme

Fremtidens
Forecasting

F& den optimale budget og forecast lasning

o

Synes godt om Kommenter Del

u Accobat A/S - Business Intelligence & Corporate...



SPLITTESTALTID

Det er vigtigt, at du ikke undervurderer effekten af dine grafikker.
Det kan veere det, der afgar, om din kampagne er succesfuld eller gj. Vi anbefaler altid, at du laver

flere varianter af dine grafikker og dine annancetekster og pa den made splittester alle aspekter
inkluderet i dine annoncer.

EKSEMPEL PA SPLITTEST

| eksemplet her, har vi to annoncer der umiddelbart ligner hinanden og har preecis samme tekst og CTA.
Dog sa vi en keempe forskel pd CTR'en og pa hvilken grafik, der genererede leads. Den farste grafik havde
en CTR pa 1711 %, og den anden grafik havde en CTR pa 0,39 %. Begge CTRer er gode for LinkedIn, men
selvfelgelig gar vi efter den grafik med den hgjeste CTR, s8 leenge den genererer leads — og det ma man
sige, at den gjorde. Den farste grafik havde pa en maned genereret 100 leads til 48 kr. pr. lead, og da den

anden grafik havde brugt 74 kr, slukkede vi for den.

15.08

Intenz
LS 5 169 follo
2d - Edi

| samarbejde med salgsforsker, Karina Burgdorff Jensen, har vi
skrevet en guide om, hvordan du bliver klar til fremtidens salg

med de rigtige salgsmetoder.

Bruger du
den rigtige salgsmetode?

Download guide

o K
_;9‘? o Forskellige typer af saly
P Salg er ikke "bare” salg hm“k?,e;k’;mg., =]
" s toder
Bliv klar til d
fremtidens salg
med de rigtige
salgsmetoder

wresr

Download guiden HER og fa styr pa medarbejdertrivsien

& S

Synes godt om Kommenter

Intenz
69 followers

| samarbejde med salgsforsker, Karina Burgdorff Jensen, har vi
skrevet en guide om, hvordan du bliver klar til fremtidens salg
med de rigtige salgsmetoder.

o Bruger du
Bliv klar il den rigtige

fremtidens salg

med de rigtige salgsmetode?

salgsmetoder

Download guide

Download guiden HER og fa styr pA medarbejdertrivslen

[S)

Synes godt om Kommenter

| samarbejde med salgsforsker, Karina Burgdorff Jensen, har vi
skrevet en guide om, hvordan du bliver klar til fremtidens salg
med de rigtige salgsmetoder.

i Bruger du
Bliv klar til den rigtige

fremtidens salg

e i tine ealaemetode?
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ET TIL EKSEMPEL PA SPLITTEST

Nar du arbejder med leadgenerering, har dit
annonce-"tilbud” rigtig stor betydning for resul-
tatet af din kampagne. Men noget der har lige
sd stor betydning er, hvordan du seelger selve
tilbuddet pa LinkedIn.

For Hi-Con lavede vi en gekliste,
der var malrettet entreprengrer

0g byggebranchen. Vi testede
to helt ens grafikker men med
forskellig tekst pa grafikken.

Grafik nr. 1 hvor der udtrykkeligt bliver kaldt pa
malgruppen, havde dobbelt s8 hgj en CTR som
grafik nr. 2. Det viser, at malgruppen bliver fan-
get bedre, nar de tydeligt kan se, at indholdet er
skrevet specifikt til dem.

Kampagnen performede virkelig godt. Den forste
maned fik Hi-Con 134 leads til under 100 kr. pr.
lead. Normalt ser vi leadpriser pd 400-500 kr,, s
det var imponerende.

Vi ramte de beslutningstagere, som Hi-Con
gerne ville have fat i, og efter 3 maneder havde
Hi-Con faet 270 leads, hvoraf 63% var relevante
leads, de gerne ville i dialog med. Det er en virke-
lig hgj succesrate og vidner om, hvor vigtigt det
er, at der er ssmmenhang mellem malgruppe,
content, grafik ag tekst, nar man laver annonce-
ring pa LinkedIn.

LAS HELE HI-CON CASEN HER -

15.08

Hi-Con AS
HICON 3 912 followers

20-®

Arbejder du i entreprenebranchen og vil du forbedre
totalokonomien for dit byggeprojekt?

Entreprengrens

tjekliste
 HE @)

Download tjeklisten

Synesgodtom  Kommenter

Hi-Con AS
HICON 3,212 followers
2w

Arbejder du i entreprengbranchen og vil du forbedre
totalekonomien for dit byggeprojekt?

15.08

Hi-Con A/S
HICON 3 912 followers

20-®

Arbejder du i entreprenebranchen og vil du forbedre
totalokonomien for dit byggeprojekt?

Sadan far du som

entreprengr den bedste
pris pa dit altanprojekt

/ Download B
L tjekliste

Download tjeklisten

Synes godt om Kommenter

Hi-Con AS
HICON 3,212 followers
2w-®

Arbejder du i entreprengbranchen og vil du forbedre
totalekonomien for dit byggeprojekt?



https://www.mindmill.dk/cases/hi-con/

OPSUMMERING PA
SPONSORERET INDHOLD

Nar du arbejder med leadgenerering, har dit
annonce-tilbud rigtig stor betydning for resul-
tatet af din kempagne. Dit tilbud er det indhold,
du tilbyder i bytte for dine kundeemners oplys-
ninger.

Samtidig er det vigtigt, at du ikke giver op eller
er bange for at genteenke dine annoncer, hvis
du ikke med det samme oplever de resultater,
du forventede.

Det er sveert at sige pa forhand, hvilket format
du skal veelge. Det er nemlig meget forskelligt,
hvad der fanger malgruppens gjne og inte-
resse.

Con A/S

Konklusionen er derfor, at det altid kreever en
indsats at lave en effektiv annonce. Og du er
nedt til at teste. Og s8 ma du ikke veere bange
for at lave &ndringer undervejs.

Bare fordi videoannoncer virkede bedst sidste
gang, er det ikke sikkert, at det samme geelder
naeste gang. Og sa heenger resultaterne selv-
folgelig 0gsa teet sammen med dit tilbud og din
malgruppe.

Arbejder du i entreprenabranchen og vil du ferbedre
totalokonomien for dit byggeprojekt?

6 TRIN THL DEN
BEDSTE PRIS PA DIT
ALTANPROJEKT

Entreprengrens

tjekliste

Download tjeklisten

S

Synes godt om Kommenter

Hi-Con A/S
-®

Arbejder du | entreprenabranchen og vil du forbedre Anep,
totalekonomien for dit byggeprojekt? bep,

N og .,
’Cfsk,yg Vilgy, fon,
Sty




LEAD GENERATION
FORMS

Det smarte med alle tre annonceformater pa Forskellige annoncetyper skal oprettes
LinkedIn er, at de kan kobles sammen med lead  Under hver deres kampagne
generation forms. Lige nu skal du oprette separate kampagne-

grupper for dine video-, karrusel- og billed-
annoncer. Du kan altss ikke splitteste alle tre

Lead generation forms er for- annonceformater i ssmme kampagnegruppe.
mularer, der er fOI’Udfg|dt med Det vil sige, at hvis du vil teste en karrusel og en

de informationer, som bru- video, skal du oprette to kampagnegrupper med
nejagtig ssmme malgruppe, budget og opseetning.

geren allerede har angivet pa
sin profil (navn, virksomhed, Det er en smule besveerligt og kan i teorien

e-mail 0g telefomummer]. resultere i, at du L@m.per mod dig selv i kampen
om annonceplads, hvilket fordyrer leadpriserne.

Vi krydser fingre for, at LinkedIn snart kom-
Online farmularer helt generelt kan veere en mer med muligheden for at oprette forskellige
veerdifuld kilde til at indsamle leads, men det kan  annonceformater | ssmme kampagnegruppe.
veere en udfordring at fa falk til at udfylde dem
korrekt — specielt pd mobilen.

Derfor er LinkedIns lead forms smarte. Her skal

brugerne nemlig ikke selv bruge tid pa at skrive 15.08 wl 4G @)
alle sine informationer ind - de er udfyldt pa

Nar brugeren trykker 'Submit, har du mulighed .
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for at vise en ‘takkeside’ med relevant indhald.
Du kan ogsa sende brugeren til en landingpage,

. . Download Brochure
hvor de kan laese mere om din virksomhed.

We'll send this infarmation to Mindmill - Leads to busi subject to the
privacy policy

Lead generation forms kan integreres i bade

spansoreret indhold og InMails. Phone number *
[00000000

Det smarte ved at bruge LinkedIn lead forms Arbejdsmail

er, at oplysningerne, der bliver afgivet, nasten | mail@mindmilldk

altid er opdaterede, da de fleste ajourfarer

deres profil med nuveerende arbejdsplads og First name

- —

opdaterede kontaktoplysninger.

Last name

.-

Company name

Mindmill - Leads to business

Vi gar hejt op i at beskytte og respektere dit privatliv, og vi skal bruge disse
oplysninger til at levere de produkter og tjenester, du har anmodet om. Vi
vil desuden levere dig relevant og vaardifuldt indhold via e-mail eller InMail
(trends, indsigter, tips og nyheder om B2B marketing), som kan vaere med
til at flytte din forretning. Du kan til enhver tid afmelde dig kemmunikation
fra Mindmill.

Submit

Download brochure { Download |



2: SPONSORERET

INMAIL

En anden funktion, som vi er glade for, er InMails.

InMails er malrettede beskeder, som sendes
direkte til brugerens indbakke.

Det betyder, at det er muligt at sende personlige
beskeder direkte til de personer, som har aller-
mest relevans for dig og din virksomhed, nar de

Derudover er InMails en god made at annoncere
p3, fordi beskederne ikke forsvinder i masngden
af opslag i newsfeedet, mellem andre mails i den
almindelige indbakke eller ryger i spam.

Vi har gode erfaringer med InMails — det er et
godt veerktgj til at skabe mere personlige relatio-
ner og er iseer godt til retargeting.

er aktive pa LinkedIn.

InMails kan feks. bruges til at fa flere timeldin-
ger til et event, hvor du konverterer personen via
en lead generation form eller ved at sende dem
til en landingpage, hvor de kan tilmelde sig.

Du kan bruge InMail til at:

- Sende personlige beskeder til malgruppens
indbakke pa LinkedIn

- Malrette beskederne ud fra forskellige seg-
menteringskriterier som virksomhedsnavn,
virksomhedsstarrelse eller jobtitel

- Starte en dialog mellem din virksomhed og din
malgruppe

- Sende beskeder til den mest engagerede
malgruppe, nar de er aktive pa LinkedIn

Sponsareret InMails og Conversations
Ads kan desveerre ikke leengere laves

mod LinkedIn brugere i EU. Dette er en ny
beslutning, som tradte i kraft midt decem-
ber 2027 og er begrundet med de strenge
GDPR-regler om samtykkeerklaering, vi
har i Europa. Annoncetyperne kan stadig
anvendes til brugere uden for EU.
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3: TEXTADS

Text ads er sma annoncer, som vises i hgjre side
ved siden af dit newsfeed. Det er altsa annoncer,
som kun kan bruges pa en computer.

Text ads minder lidt om de annoncer, du ser pa
Google. De bestar af et billede, en overskrift og en
kort tekst

De kan bruges, hvis du har en meget specifik mal-
gruppe, kerer jobannoncering eller vil age trafikken
til dit website eller en landingpage.

Det er nemt og hurtigt at komme i gang med text
ads, og du kan lave flere variationer af den ssmme
annance, sa du kan teste hvilket billede eller hvilken
tekst, der performer bedst

Mindnmill - Leads to business

4: DYNAMIC ADS

Dynamiske annoncer er annoncer, som a&ndrer
sig... ja, dynamisk i forhold til modtageren.

Det betyder, at indhold som tekst og profilbillede
genereres automatisk ud fra de oplysninger, bruge-
ren har oplyst pa sin profil.

Du kan alts3 tilpasse annoncerne til hver enkelt
bruger. Ved at benytte informationen fra bru-
gerens profil kan du lave malrettede og unikke
annoncer, som kan bruges til branding, leadgene-
rering eller jobannancering.

Dynamiske annoncer kan bruges til at skabe inte-
resse 0g opmeerksomhed, og s er de gode til at

fa flere folgere til din virksomhedsside. Dynamiske
annoncer, der er skreeddersyet til hver enkelt brugers
interesse og oplysninger, kan hejne engagement.

Ad
y Be part of the community driving the future
y g

in Al-powered B2B innovations.

Q TechCore

Veronica, join us at this year’s
TechCore Connect conference.
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5: CONVERSATION ADS

Conversation ads er et vaerdifuldt vaerktgj, der kan hjelpe dig med at sanke dine leadpriser ret
drastisk, hvis du gnsker at ramme personer uden for EU. Conversation ads er direkte beskeder i
indbakken og kan derfor ikke lz2ngere bruges i EU, som vi navnte under Sponsoreret InMail.

Til gengeeld kan det veere en effektiv annonce- en leengere samtale. Det er LinkedIns svar pa en
ringsform, nar du vil ramme personer uden for chatbot, som du kan seette op til at salgsmodne
EU. Med Conversation Ads kan du nemlig sende  og konvertere dine potentielle kunder. Derud-
en besked direkte til din mélgruppes indbakke. over kan modtageren ikke skrive en personlig
Det giver et personligt touch, og det er nem- besked til afsenderen i Conversation Ads, som
mere at fa malgruppen til at reagere og fa dem man kan ved InMails.

til at downloade dit tilbud.

Med det personlige touch fra Conversation Ads
Forskellen pa InMails og Conversation Ads er, far du ofte billigere leads end med statiske bille-
at du med Conversation Ads kan automatisere der og almindelige videoannoncer.
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EKSEMPLER
CONVERSAT

Gatehouse Groups leadpriser faldt drastisk

PA
ION ADS

& “w o Mo - X

For vores kunde, GateHouse Group, har vi kart med sta- i

tiske billeder og animationer i lang tid. Her 13 leadprisen

allerede rigtig lavt pa 228 kr. pr. lead.

Det skulle dog vise sig, at prisen kunne komme endnu
leengere ned. Da vi startede pd Conversation Ads, faldt

leadprisen nemlig ret drastisk ned til 126 kr. pr. lead.

Oplevede en forskel i

leadpriserne pa 66%

Vi har ogsa kert kampagner for en virksomhed,
der hjeelper lufthavne med at optimere deres
arbejdsgange. Her karte vi Conversation Ads
kombineret med spansorerede billedannoncer.

For de almindelige billedannoncer ligger lead-
priserne i gennemsnit pd 119 kroner, imens
de for vores Conversation Ads er helt nede p3
imponerende 39 kr. Det er med andre ord en
keempe prisforskell

& b # Suuete “w e m o X
‘i -w P
Hello Sarah!

My name is and I'm
Do you want to know how you can

achieve efficient, data-driven and safe airport operations? Then we
have written the perfect guide for you

This guide presents four steps to help you get started on leveraging
your real-time airport data to create better forecasts in a world where
historical data no longer suffice

Thank you for your time. | hope you enjoy the guide.

F T T TR TR
. ( Download the guide/‘

7 Hi Sarah! My name is and I'm from GateHouse.
Do you want to know the future of shipping and port management?
Then we have written the perfect guide for you

In this guide, we take a closer look at 5 key areas where digitalization
will play an important role when it comes to increasing efficiency,
productivity, and profitability.

Thank you for your time. | hope you enjoy the guide.

i Download the guide :

Foruden problemet med lovgivning i Europa
(heriblandt Danmark] er der én yderligere
ulempe ved Conversation Ads. LinkedIn er
nemlig meget bevidst om, at brugerne pa deres
platform ikke ma fa for mange beskeder, som de
ikke har bedt om.

For at undga spam har de derfor sat en begraens-
ning pa, hvor stort et budget man kan kare med
pa Conversation Ads. Det er med andre ord
begreenset, hvor mange beskeder man kan fa lov
at sende afsted via Conversation Ads.

Vil du have en videogennemgang
af LinkedIn - brug 30 minutter pa
at se vores ondemand webinar om
LinkedIn annoncering.



https://event.mindmill.dk/video/webinarer/2021-1210-saadan-skaffer-du-leads-med-linkedin-annoncering-i-danmark-og-udlandet/

SEGMENTER DIG FREM
TIL DIN MALGRUPPE

Nar du skal ramme specifikke personer i profes-
sionelt giemed, har LinkedIn et unikt og avance-
ret dataseet, som gar platformen til den steerke-
ste medspiller til din B2B marketing

Wha is your target audience?
Start building your audience by searching for attributes of professionals you want to reach
Search Learn more about matched audiences

Website Audiences

Iseer indenfor malretning og segmentering af
malgrupper er der sket meget de seneste ar
med nye funktioner, som er med til at optimere R
og forbedre annonceringen.

i fike job title, industry, or Uploaded Lists

Nar du annoncerer pa LinkedIn, er der to over-
ordnede mader at gribe det an pa:

may not be used to disciminate based on personal characteristics like gender, age, or actual or perceived
Learn more

1. Audience Attributes
2. Matched Audience

Audience Attributes er malretning baseret pa
malgruppens karakteristika. Det er her, du defi-
nerer virksomhedstype, uddannelse, anciennitet
0g interesser.
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Matched Audience er malgrupper, der dannes
pa baggrund af data, du allerede har feks. web-
site-bes@gende eller en liste med kontakter.

Du kan sagtens kable de to malretninger sammen.

Eksempelvis bruger vi tit kontaktlister, Nar vi
annoncerer for vares kunder og samtidig seg-
menterer malgruppen yderligere ved at fokusere
pa personer i C-level positioner.

Vores erfaring viser, at Matched Audience
skaber rigtig gode resultater, fordi du kan
veere ekstremt konkret i din malretning. Jo
mere du kan bruge den dats, du allerede har
indsamlet, jo bedre.
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1. AUDIENCE ATTRIBUTES

Uanset hvordan du veelger at annoncere, er det
vigtigt, at du er skarp pd, hvern du gerne vil ramme.

Du kan mélrette ud fra forskellige kriterier, som
hjeelper dig til at ramme specifikke personer,
som er relevante for kempagnen.

P3 billedet kan du se, hvilke kriterier du kan mal-
rette ud fra, ndr du veelger Audience Attributes:

@ What location do you want to target? (required)

include ~ Start typing a country, state, city, or town

Select specific targeting criteria to zero in on your ideal audience:

Company name Company industry Company size Jab fitle

=] = &
Job seniority Member schools Fields of study Degrees
=] b4 B &
Member groups Member gender Member age Years of experience
i £ ¢} O]

Som du kan se, kan du ramme personer base-
ret pa deres professionelle informationer. Det
giver nogle andre malretningsmuligheder end pa
andre platforme som f.eks. Facebook og Google.

Det betyder samtidig, at LinkedIn er en virkelig
god platform, hvis du arbejder med account-ba-
sed marketing (mere om det senere i kapitlet).

Interessebaseret malretning

Med interessebaseret malretning kan du ramme
din malgruppe med annoncer, som matcher
deres professionelle interesser.

Fundamentet for interest based targeting er den
data, LinkedIn har om brugernes adfeerd pé plat-
formen. Alt det, de liker, kommenterer og deler,
ligger til grund for malretningen af annonceringen.

LinkedIn tilbyder mere end 200 interesse-kate-
gorier som for eksempel “investering’, “inbound
marketing” eller “ledelse”.

Ved at tilfgje interesser i din malretning kan
du gore din annoncering meget specifik, s du
rammer personer, der aktivt diskuterer, enga-

gerer og tilkendegiver, at de er interesserede i
netop dit fokusomrade.

Dette kan ofte fore til mere engagement fra
malgruppen.

Eksempel med fokuseret

malretningsarbejde
Hvis du nogensinde har arbejdet med malgrup-

pesegmentering og targeting af annoncer, ved
du 0gs3, hvor sveert det kan
veere at ramme de helt rigtige

See full list

personer.

Lot funciion Den udfordring stod Energi
8 Danmark ogsa med. Energi

Member skils Danmark ville gerne udbrede

A kendskabet til deres tre initiati-

ver til virksomheder med fokus
pd CSR og beeredygtighed.

For at sikre, at vi ramte de relevante malgrupper,
segmenterede vi kampagnerne med forskellige
malretningsmetoder:

- Virksomhedsliste kombineret med C-level
ancienniteter
Lookalikes bade pa baggrund af websitebe-
spgende og virksomhedslisten

- Account-based marketing malrettet mod
CSR-profiler i praduktionsvirksomheder eller i
specifikke brancher
Retargeting pa bespgende pa websitet
Interessebaseret malretning mod personer
interesseret i CSR

Annoncerne var et mix af video og karruseller,
hvor konverteringspunktet var en guide med 3
gode rad til den grenne omstilling:

Det store fokus pa malretning og segmentering
betad, at budskabet kom ud til de gnskede perso-
ner. Kampagnen har derfor givet en masse rele-
vante leads til Energi Danmark, som efterfelgende
salgsbearbejdes i et automatiseret mailflow.
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2. MATCHED AUDIENCE
(RETARGETING)

Med LinkedIns Matched Audience har du en unik mulighed for segmentering og malretning. Du
kan re-engagere kunder, tidligere websitebesggende og kontaktlister. Hvis du blot indsatter
LinkedIns Insight Tag (en tracking-kode) pa din hjemmeside, far du mulighed for at kere retarge-
ting-kampagner mod dine besggende. Ud over at muliggere retargeting giver Insight Tag dig ogsa
indblik i, hvilken profession dine website-besggende har, og hvilken virksomhed de arbejder for.

I en B2B verden er det en sand guldmine, nér du
skal malrette din annoncering og finde nye kunder.

Derudover har du mulighed for at felge med i, hvor
mange personer, der konverterer pa din hiemme-
side efter at have Klikket pa en annonce.

Matched Audience er en funktion, vi er virkelig
glade for, nér vi arbejder med LinkedIn ads hos
Mindmill. Den ger det nemlig muligt for os at
ramme meget specifikke mélgrupper.

Her gennemgar vi de seks veerktgjer, du kan bruge
1l matched audience:

- Website retargeting
Kontakt eller account-based targeting
Event retargeting
Lead generation form retargeting

- Company page retargeting

- Video retargeting

Website retargeting

Website retargeting betyder, at du annoncerer il
personer, som har besggt din hiemmeside. Her kan
du mélrette kampagner og budskaber direkte til
personer, som har besggt dit website eller speci-
fikke landingpages.

Det er relativt simpelt at opseaette website retarge-
ting, nar farst du har opsat LinkedIns Insight Tag pa
dit website. Den indsamlede data sendes videre til
LinkedIn, s& du kan bruge det i din annoncering.

Retargeting giver flere mgde-bookinger
Vihar selv set rigtige gode resultater med retar-
geting annoncer. Bade nar vi laver leadgenerering,

kundecases og "harde konverteringer’, hvor mal-
gruppen enten kan booke et made, eftersparge
prisen pa en komplet inbound strategi eller f3
tilsendt en digital brochure.

Her kan du se et eksempel fra vares retar-
geting-flow. Formalet med denne retargeting
annonce er at fa flere madebookinger, og vi
oplever kontinuerligt, at de rette personer booker
mader hos os, fordi de eksponeres for annoncer,
der er relevante for dem.

15.08

Mindmill - Leads to business
n 2,760 followers
Promoted

Qg har du en ambition om at styrke din salgspipeline, bade
lokalt og internationalt? Og vil du gerne have flere salgsklare
leads?

Download vores brochure og lzes, hvordan du styrker dit salg
med online leadgenerering.

Udfyld'farmularen og
lad digjinspirere.

Download vores brochure

Invactarrmnatariala
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RETARGETING MULIGHEDER

Kontakt eller account-based retargeting
P4 LinkedIn kan du uploade en liste med kon-
takter eller virksomheder, som du gerne vil
malrette din kampagne til. Listen kan kaobles
sammen med parametre som jobtitel, alder og
anciennitet.

LinkedIn matcher herefter listen med de rette
profiler, s annoncerne malrettes de folk, der
arbejder i de pageeldende virksomheder og sid-
der i en stilling med den onskede beslutnings-
kompetence.

Event retargeting

Det er i Igbet af det seneste ar blevet muligt at
malrette pa fire nye mader. En af dem er event
retargeting, hvar du kan ramme personer, som
har veeret tilmeldt et af dine tidligere events.

Lead generation form retargeting

| dag kan du ogsé kare retargeting kampagner
mad personer, der har udfyldt eller dbnet en
eller flere af dine lead generation forms.

Company page retargeting

Dem der har besggt din virksomhedsside pa
LinkedIn er ogsa en interessant malgruppe, som
du i dag kan bruge helt preecist med LinkedIns

mulighed for segmentering. Du kan bade veelge
dem, der har besggt din virksomhedsside eller
dem, der har “Klikket pa en handlingsknap i hea-
deren p3 din LinkedIn side"

Video retargeting

Sidst men ikke mindst, s3 er det i dag muligt at
malrette dine annoncer mod personer, der har
set dine videoer. Nar du laver din malgruppe, kan
du veelge, om det er én eller flere videaer, du vil
basere malgruppen pa, og om personerne skal
have set 25, 50, 75 eller 97 % af din video.

Resultatet er specifik malretning til personer |
bestemte stillinger i bestemte virksomheder pa
bestemte markeder.

| dag kan du altsa levere sponsoreret indhold

0g personaliserede budskaber, som styrker
bevidstheden og engagementet i din malgruppe.
LinkedIn kan hjlpe dig med at lave en utrolig
malrettet segmentering, som ger din annonce-
ring meget preecis og effektiv.




ANDRE SEGMENTERINGSFEATURES

Lookalike audience

En virkelig veerdifuld feature i LinkedIn er looka-
like audience, hvor du som annoncer har mulig-
hed for at oprette malgrupper, der minder om
eksisterende malgrupper.

Har du f.eks. en liste med 1.000 kunder fra dit
CRM-system, kan du med lookalike audience
funktionen bygge en malgruppe pa ca. 10.000
personer, der minder om de eksisterende 1.000
kunder.

Du kan ogsa bruge lookalike funktionen til at
bygge en malgruppe baseret pa de forskellige
typer af matched audience. Her er det igen
normalt at kunne fa en malgruppe, der er ca. 10
gange sa star som den eksisterende.

Har du en gruppe pa 1100 personer, der har set
en af dine videoer, sd vil du ofte med lookalike

funktionen kunne finde frem til en malgruppe
pad omkring 1.000 personer, der minder om de
100.

Fordelene ved lookalike audience er blandt
andet:

- Du kan ramme personer, der minder om dine
bedste kunder

- Det kan forbedre din RO, fordi du kan gare din
malretning mere specifik.

- Sammenligningen baseres pa professionelle
kvalifikationer, stilling og erfaring i modseet-
ning til Facebook, hvor lookalikes baseres pa
mere generelle interesser

Lookalikes er en god og effektiv made at
skalere kampagner p3d, da du udvider din mal-

gruppe.




And/Or-targeting

Pa LinkedIn kan du kambinere forskellige para-
metre | din segmentering ved at bruge And/Or
targeting.

Funktionen hjeelper med at forbedre dine mal-
retningskriterier ved enten at bruge 'Inkludér i
malgruppe’ eller ‘Ekskludér personer”

For eksempel kan du lave en malgruppe inklu-
deret personer med jobtitlen Softwareingeniar
ELLER feerdigheden Software Engineering OG
et kriterie om +5 &rs erfaring.

Lad os tage et andet eksempel:

Du skal mélrette din kempagne mod personer,
der har ‘Director’ under ‘Job Seniarities’ samt
angivet 'Finance’ under jobfunktionen.

Nu kan du malrette personer, der er direkta-
rer i enhver jobfunktion sdvel som personer i
finansroller af enhver anciennitet

Dette giver starre fleksibilitet, ndr du skal
bestemme, hvilke typer fagfolk der skal se
dine annoncer.

Pa ssmme made kan du segmentere efter en
virksomhedsliste, du har uploadet, OG personer
med en bestemt jobtitel.

Dog er der nogle sammenseaetninger, der ikke
kan lade sig gare. Du kan for eksempel ikke
segmentere efter jobtitler OG ancienniteter.
P& ssmme made kan du ikke segmentere mod
jobtitler og s& ekskludere jobfunktion.

Med ‘ekskludér’ kan du tilfgje ekskluderings-
kriterier, som frasorterer personer, som ellers i
gvrigt lever op til dine malgruppekriterier.



https://event.mindmill.dk/video/webinarer/2021-1210-saadan-skaffer-du-leads-med-linkedin-annoncering-i-danmark-og-udlandet/
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HVAD ER EN GOD

MALGRUPPESTORRELSE

Nar du opretter malgrupper, anbefaler vi, at
du starter bredt ud, og efterfolgende snavrer
ind, nar du kan se, om du far fat i de enskede
personer eller ej. Du kan inkludere forskellige
parametre som branche, jobfunktioner og
arbejdsanciennitet. Vi anbefaler, at du er sa
specifik pa din malgruppe som muligt.

LinkedIn selv anbefaler en s& star malgruppe
som muligt. Og arbejder du internationalt, skal
den gerne veere pa 50.000 persaoner. Hvis du
kun annoncerer i Danmark, er det anbefalede
minimum 25.000 personer. Jo starre mal-
gruppen er, jo mere har LinkedIns algoritme at
segmentere 0g arbejde ud fra.

Hvis du har en meget snaever malgruppe, kan
du sagtens annoncere mod fx 5.000 perso-
ner. Dette betyder bare, at leadprisen vil blive
hojere, og at du oftere skal skifte tekst, gra-
fikker og annoncetilbud, da hele malgruppen
hurtigt bliver ekspaneret for dit budskab.

Folg lobende med i
malgruppesammensatningen

Nar du definerer din malgruppe pa LinkedIn,
kan du lgbende folge med i starrelsen og
sammensatningen af malgruppen.

Det er smart, fordi du kan se, hvilke personer
din malgruppe bestar af.

| eksemplet her ved siden af, kan du f.eks. se,
at 17% arbejder med 'Business Development’
- for os og vores kunder handler det om, at
ramme personer med beslutningskapacitet.

Vivil derfor helst minimere antallet af stu-
derende i vores malgrupper. Det kan vi aktivt
overvage, mens vi opretter kampagnen.

Forecasted Results ®

1,300,000+

Segment breakdown m

Function

EVEIOL

Hide segments

1-day 7-day 30-day
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PRIS OG BUDGET

Du har identificeret malgruppen og fundet
dine annonceformater — nu er det tid til at
snakke pris og budget.

Er du stadig lidt usikker pa, om LinkedIn
annoncering er noget, du vil satse pa, kan du
starte smat ud og teste det af.

Budgettet er noget, du selv bestemmer — og
du kan jo altid stoppe annancerne igen.

Pa LinkedIn kan dit budget kontrolleres pa tre
mader:

1. Et samlet belgb: Du kan bruge denne made,
hvis din kampagne skal levere resultater s3
hurtigt som muligt for et specifikt belgb.

2. Et dagligt budget: Skal kampagnen kare
lobende over et leengere stykke tid, kan du
angive et dagligt budget, som du er villig til at
bruge pr. dag pa din kempagne.

3. Dagligt og samlet budget: Hvis du har flere
kampagner i din kampagnegruppe, som hver
maks. ma bruge 5000 kr. spredt ud pa en
maned er denne budgettering den rette.

Hvis du har flere annoncer under en kampagne,

kan du enten veelge at lade LinkedIn styre,
hvilken der bliver vist oftest, eller du kan kon-
trollere det ved at veelge, at hver annonce skal
eksponeres ligeligt for det angivne budget

Bliv ikke afskrakket af de hgjere priser
LinkedIn har leenge haft det rygte, at det er en
dyr annonceringskanal. Og ja, hvis man ude-
lukkende sammenligner leadprisen med Face-
book, kan man hurtigt blive afskreekket.

Feks. er CPM (pris per tusind visninger) generelt
2-3 gange hajere pa LinkedIn end pa Facebook.

Problemet med denne sasmmenligning er, at
man tenker i kvantitet fremfor kvalitet

Kvaliteten af de leads, der kommer ind fra
LinkedIn, er generelt bedre end dem fra Face-
book og dermed ogsd mere veerd.

Antallet er leads er sddan set ligegyldigt, hvis
de er af dérlig kvalitet - det handler mere om
at fa de rigtige leads. Dem du kan udvikle og
uddanne gennem marketing automation.

For mange B2B virksomheder kan Linkedin vise
sig at veere en guldmine, fordi det godt kan svare
sig at betale lidt ekstra for et godt lead.

En anden altafgarende pointe, nar det kom-
mer til leadgenerering er, at det farst er i
salgsbearbejdningen, at den sande veerdi
skabes. Derfor er det vigtigt, at du har en god
leadproces pa plads, sam kan hjelpe dig med
at skabe indhold, mélrette det mod de rigtige
personer, ag varme dem op, sa de flytter sig
gennem kebsrejsen og i sidste bliver til glade,
betalende kunder.

Lad dig derfor ikke afskreekke af de lidt hgjere
leadpriser pa LinkedIn, for med den rette
opfelgning kan det for de fleste veere en seer-
deles god farretning at annoncere pa LinkedIn.
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ER LINKEDIN
NOGET FOR DIG?

Er du en B2B virksomhed, er det korte svar: Ja! LinkedIn er helt sikkert noget for dig!

De seneste par ar har LinkedIn lagt mange
ressourcer i at optimere deres veerktgjer, s3
du kan blive mere effektiv og preecis i din
annoncering. LinkedIn tilbyder mange unikke
muligheder i forhold til malgruppesegmente-
ring og malretning, som kan veere afgarende
pd B2B markedet.

Med annoncering pa LinkedIn kan du nd ud til
helt andre malgrupper, end dem du finder p3
andre sociale platforme. Du nar ud til et pro-
fessionelt netveerk med malretninger baseret
pa virksomhed, jobtitel, jobfunktion, industri og
meget mere.

Samtidig er neesten 1/4 af alle brugere pa
LinkedIn enten senior level influencers eller
beslutningstagere i en virksomhed. Og uanset
hvad din mélsaetning er, sd er LinkedIn en unik
og veerdifuld mulighed for at fa dit budskab
direkte ud til de allermest relevante personer.

Hvis du ikke allerede er i gang med annonce-
ring pa LinkedIn, er det veerd at begynde med
det.

For at f& mest mulig ud af dine kampagner,
kan du felge disse seks punkter:

1. Laven detaljeret content plan: G3 ikke i gang
uden forberedelse. Med en content plan sik-
rer du, at din LinkedIn marketingstrategi har
den bedste chance for succes.

2. |dentificér dine annonceformater: Beslut,
hvilke formater, der passer bedst til din stra-
tegi. Det kan enten veere et enkelt format
eller en kombination af farskellige formater,
som er det mest effektive for din kampagne.

3. Malret dine budskaber: Du skal sikre dig, at
dine budskaber er malrettet til de rigtige per-
soner baseret pa din content plan og forma-
let med din kampagne.

4. | av splittests: Test altid dine annoncer, s&
du sikrer, at din kempagne performer bedst
muligt.

5. Brug LinkedIns analyseveerktejer: P8 den
made kan du 3 et indblik i, hvor succesfuld
(eller mislykket) dine kampagne er. Og s3 kan
du tilpasse, hvor det er nadvendigt. Samtidig
indsamler du ogsa veerdifuld information, som
kan bruges i fremtidige kampagner.

6. Overvag dit budget: Men veer ikke bange for
LinkedIn auktionsproces. Budgivning kan
godt virke dyrt, men konverteringsraten er til
gengeeld langt hejere end pa andre platforme.

Nar det kommer til LinkedIn annoncering, er
der ikke en one-size-fits-all l@sning

Segmentering, format og budget afhenger af
branche og kampagne.

Men én ting er sikkert - for en B2B virksomhed
er LinkedIn ofte vejen til flere kvalitetsleads,
bedre salgsdialoger og flere betalende kunder.
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Hos Mindmill er vi eksperter inden for performancedrevet
annoncering pa Linkedin.

Hvis du har brug for sparring eller lyst til at hare mere om
dine muligheder, er vi altid Klar pa en uforpligtende snak.
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